. GenZ 2024 -

Generation Uberdruck
Lebenswirklichkeit, Sehnslichte, Marketing-Ableitungen

ﬁ"“-\
B H B Handelsverband
Heimwerken - Bauen - Garten

Jahrespressekonferenz 2025
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64 zweistlindige
rheingold videolnterviews

Alter: 16-24 Jahre

Region:
16 TN Norden /16 TN Osten
16 TN Westen / 16 TN Siiden

50% leben stadtisch
50% eher landlich

2 T an

A s

Reprasentativer Quant-Teil

mit 1233 Probanden

7

Alter: 16-24 Jahre
n=314 aus Region Ost
n=283 aus Region Nord
n=329 aus Region West
n=307 aus Region Sud
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Bei Fremden muss ich immer
freundlich sein und ein paar Sachen
unterdrticken, aber bei meinen
Freunden kannichich sein (w., 24 J.)

Eder ist fiir sich mit seinen Leuten.
poste z.B. nichts mehr unter meinem
Klarnamen, weil mit da schon Priigel
angedroht worden sind. Man wird
aulerhalb von seinem Kreis oft gar
nicht mehr akzeptiert (m., 19 J.)

Absichernde
Selbstbezuglichkeit

Gedeckelte
Anspriiche

Erodierendes
Gemeinschaftsgefiihl

Marode in Germany:

Multiples Verlorenheits-
und Hilflosigkeitsgefiihl

Die Zukunft ist so leer, ich
trdume davon, gliicklich zu
werden, aber wie ... (w., 16 J).
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Absichernde
Selbstbeziiglichkeit

Gedeckelte
Anspriiche

Ausdrucksbildung

Gestaute

Erodierendes
Gemeinschaftsgefiihl

Marode in Germany:
Multiples Verlorenheits-
und Hilflosigkeitsgefiihl
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GenZ - Sehnsucht nach ...

Selbstwirksamkeit

& Werkstolz

o I Tragfahiger
¥ "¢, | Stabilitat
~und Wohlstand

Gestaute
Ausdrucksbildung

Aufgehoben-Sein in
harmonischer Gemeinschaft
und einem konstruktiven
Miteinander & Losungen

Teilhabe an groRen

Entwirfen &
Zukunftsvisionen

. » authentischer,
- klarer und
g ;

«"« entschiedener

(personlicher)
Bestarkung
‘ .
i und (nationalem)
Substanzaufbau

~ Filhrung

> Wie kann es dem Marketing gelingen, diese Sehnslichte anzusprechen?

> Welche Relevanz kann fur DIY aus den Sehnslichten abgeleitet werden?
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Sehnsucht nach tragfahiger Stabilitat und Wohlstand

rheingold.
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Tradierte Marken Flucht in Rickzug ins Schneckenhaus:
geben Halt Retro-Welten My home is my castle

Trend gehtin Richtung Einrichtung und Pflege des eigenen Zuhauses
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Sehnsucht nach Selbstwirksamkeit & Werkstolz

GenZ:

Niichternals

neuer Lifestyle

TikTok #branded
challenges

. p— Amazon - #PajamaJam
fashion

Amazon fashion:
Bei der Challenge ging
esdarum, in Pyjamas,
die zuvor bei Amazon
bestellt wurden, unter
dem Hashtag #PajamaJam
einen lustigen Catwalk zu
einem eigens dafiir ausge-
wéhlten Song zu laufen.
Die Marke generierte damit
schlieRlich mehrals 13.000
Videos mit ihrem eigenen
Songund erreichte in den
ersten 24 Stunden insgesamt
1 Milliarde Aufrufe.

Interessen und Themengebiete BB
Generation Z st

I 1. Sport, Fitness, Spartausristung =
2. Gaming =1

3. Bekleidung, Mode, Accessoires _ x
4. Mobiltelefone, Tablets, Computer _ 0

Chance fiir DIY
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Sehnsucht nach (personlicher) Bestarkung und

nationalem) Substanzaufbau

TRADE =8
REPUBLIC

Gute Bezahlung und Sicherheit des Arbeitsplatzes werden von den jungen Menschen am haufigsten
erwartet, gefolgt von Flexibilitat bei Arbeitszeit und Arbeitsort.

Gesamt Ost Nord West Siid

+_solhte gute Gehaterzahien. | ¢ o s & &
*..sollte ein sicherer Arbeitgeber sein. _ 61 64 53 60 65

48 51 45 46 49

Arbeiten erméglichen.

*_.sollte Wert auf Diversitit und Gleichberechtigung legen. _ 41 40 40 43 39
*_.soll dafiir sorgen, dass die Mitarbeitenden sich als _
Gemeinschaft erleben. 8 bt & & w

*..sollte einen wichtigen Teil zu einer lebenswerten .Zukunﬂ _ 36 36 40 34 37
beitragen.

*...sollte mir erméglichen, durch meine Arbeit die .Zukunft aktiv _ 32 36 36 28 32
mitzugestalten.

*..sollte ein wichtiger Lésungsgeber in Sache.n Umwelt- url1d _ 27 27 20 27 30
Klimaschutz sein.

*..sollte ein wichtiger Wirtschaftsmotor fiir Deutschland sein. _ 22 22 23 21 22

Das Zusammenarbeiten in kleinen Teams sollte die Regel sein. _ 20 20 24 18 18

*_..sollte groBe und international Unternehmen sein. - 13 14 13 12 15

Frage 25: Was wiirdest du dir aktuell von einem Unternehmen als Arbeitgeber erwarten? Welche der folgenden Aspekte sind fiir dich relevant? (* Antworttext gekurzt: ,Das Unter
Basis: Gesamistichprobe: n=1.233 | Ost: n=314, Nord: n=283, West: =329, Stid: n=307 | in Prozentwerten | Mehrfachnennung (max. 5 Choices erlaubt): Summe >100 moglich | ggf. rundungsbedingte Abweichungen

Unterstutzung zum DIY




Sehnsucht nach Aufgehoben-Sein in harmonischer Gemeinschaft

und einem konstruktiven Miteinander & Losungen
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55 0% Apple - The Greatest on Vimeo

Sind fiir die Starkung eines
gemeinsamen Europas.

Zusammen
1SC nicer.

‘F\.ﬁ[ Einbettung in DIY-Community

11


https://player.vimeo.com/video/776811579

Sehnsucht nach authentischer, klarer

und entschiedener Fuhrung

rheingold.
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Influencer: Laura, Sally, Leon, Frau Gretel ...
(Nano und Mikro sind glaubwiirdiger)

ONLINE HANDYMAN SERVICE

HOME MAINTENANCE & IMPROVEMENT

Kompetente Beratung u. Planung
12
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Sehnsucht nach Teilhabe an grofRen Entwurfen

und Zukunftsvisionen

When they’re made to
last, we can all waste
less. | Buy Better. Wear
Longer. | Levi’s
(youtube.com)

e The Code | A Dove Film |
Dove Self-Esteem Project

Dove wird niemals Kl erwenden um Bilder von Frauen zu erstellen oder zu verandern.|



https://www.youtube.com/watch?v=sD-R2OzcleQ
https://www.youtube.com/watch?v=sD-R2OzcleQ
https://www.youtube.com/watch?v=sD-R2OzcleQ
https://www.youtube.com/watch?v=4oCB0SwxJB8
https://www.youtube.com/watch?v=4oCB0SwxJB8
https://www.youtube.com/watch?v=4oCB0SwxJB8
https://www.youtube.com/watch?v=4oCB0SwxJB8
https://www.youtube.com/watch?v=4oCB0SwxJB8
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2

11%
SPD

Wen wahlten die 18- bis 24-Jahrigen

|
13% 10% 5% 21% 26%

CCDS%/ Grine FDP AfD Linke

Wahl 2025
Bundestag

24.02.2025, 09:31 Uhr

6% 7%
BSW Andere

Quelle: Forschungsgruppe Wahlen
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Deutschland

rheingold GmbH und Co. KG rheingold LLC rheingold Market Research
Kaiser-Wilhelm-Ring 46 1 Sansome Street 2A Zhongdeqiao Rd.

50672 Koln Suite 3500 Changning Dist.

Tel.: +492219127770 San Francisco, CA 94104 Shanghai, 200052

Fax:+49 221912 777 55 Tel.: +1415400 9969 Tel.: +8621 52555321

Mail: rheingold@rheingold-online.de Mail: rheingold@rheingold-online.com Mail: zhu@rheingold-online.cn

15
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