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BHB 2025: Erneut ein starkes 
Vorstandsteam mit erfahrenen 
Branchen -Leadern
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BHB bleibt auch 2024 und 2025 der zentrale 
Mittelpunkt der Branche

BHB vertritt die Branche in D/A/CH 
mit über 98 % Marktabdeckung
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98 % 
Marktabdeckung

5 
neue Handelsmitglieder 
seit der letzten PK 2024

Und ebenso wichtig: Mehr als 
zehn neue Fördermitglieder aus 
Industrie und Dienstleistung! 
U.a. Pronova, Deloitte, Gruppe 
Nymphenburg, Dresselhaus, Wolf 
Group, Grohe, Mammotion, emso,  
Leipold&Döhle, Mago, Umdasch, 
Domotex/Deutsche Messe AG



Umsatz 2024 
D/A/CH 01
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2024: Negative Rahmenbedingungen vom 
Wetterpech verstärkt
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Branchenentwicklung 2024: DIY-Markt D/A/CH-Region (nominaler Umsatz und Inflation zum Vorjahr)

20,92 Mrd. Euro
-  1,5  %

3,09 Mrd. Euro
+ 0,9 %

3,40 Mrd. CHF
- 3,9 %

+1,8 %
(CAGR 24/19)

2,2 %

+0,2 %
(CAGR 24/19)

1,1 %

+3,6 %
(CAGR 24/19)

2,9 %

Inflation p.a.

Quelle: Jeweils Gesamtbruttoumsatz, GFK Total Store Reports D, A, CH 2024, Stand Feb. 2025 / Nationale Entwicklung der Verbraucherpreise 

Inflation p.a.

Inflation p.a.



Gesamtbruttoumsatz (in Mrd. Euro/Jahr) sowie Vorjahresvergleich (in %)
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Ein weiteres Jahr ohne Wachstum т 
aber Lage stabilisiert sich deutlich

DIY-Markt Deutschland: Umsatzentwicklung 2015 bis 2024

 

Ю

2.4 1.5 1.1 1.6
3.6

13.8

-8.2

7.8

-3.1
-1.5

0.2 0.8 0.7 1.3
3.8

14.1

-9.1

7.2

-3.4
-1,0

gesamt (in %) bereinigt (in %)

Quellen: GFK Total Store Report Deutschland 2024, Stand Feb. 2025 

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

17,9 18,2 18,4 18,8 19,46 22,14 20,33 21,92 21,24 20,92
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Wetter und politische Verunsicherung 
kippen die Konsumstimmung

DIY-Markt Deutschland: Monatliche Umsatzentwicklung 2024 (Veränderungen in % zum Vorjahr) Ю

Quelle: GFK Total Store Report Deutschland 2024, Stand Feb. 2025. Evt. Abweichung durch unterjährigen Re-Work möglich

-5.3

6.6
9.6

6.0

-7.4

-11.3

-1.0

2.9

-10.2

-2.4

1.9

-5.3

-1.5

-5.3

6.6

10

6.3

-7.0

-10.8

-0.3

3.5

-9.6

-1.6

2.9

-4.3

-1

gesamt (in %) bereinigt (in %)

1. Quartal:
Typischer Januar wird von 
frühem Frühlingsstart und 
gutem Wetter abgelöst. 
Stimmung leicht optimistisch 

2. Quartal:
Wetter bricht ein: Kälte und 
andauernde Nässe verhageln 
die Haupt-Gartensaison, trübe 
Verbraucherstimmung

4. Quartal:
Kurzes Zwischenhoch mit 
Hoffnung nach dem Ampel-
9ƖċƚőбШĬċŰŰШŊĲőƣћƚШŔŰШĬŔĲШ
Winterphase

3. Quartal:
Kurze Erholung, dann 
überwiegen die Bad News 
und politischer Zwist macht 
Konsumenten vorsichtig

Jan. Febr. März April Mai Juni Juli Aug. Sept. Okt. Nov. Dez. 2024
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Alle Vertriebskanäle т inklusive Handwerk т 
2024 mit Einbußen

DIY-Markt Deutschland: Volumen des klassischen DIY-Gesamtmarktes 2024 (vorläufige Markttreppe*)

Darin: 
BHB/GFK
Total Store 

Report
20,92 Mrd.

-1,5%

Online: 
1,87 Mrd.

Baumärkte
25,04 Mrd.

-1,8%

Fachmärkte
17,04 Mrd.

-2,4%

Kleinbetr.
-Formen

7,58 Mrd.
- 2,1%

Klassischer 
DIY-Kernmarkt
49,66 Mrd.

-2,1%

Übriger
Fachhandel

50,48 Mrd.
-1,3 %

Sonstige,
o. Handwerk
33,93 Mrd.

-1,1%

Handels -
Relevanter
DIY-Markt

134,07 Mrd.
-1,5%

Online: 
0,23 Mrd.Online: 

0,46 Mrd.Online: 
1,18 Mrd.

Online: 
3,49 Mrd.

Online: 
0,22 Mrd.

Online: 
5,58 Mrd.

Auch Handwerk unter Druck: 
149,73 (-2,2 %)

* Quelle: IFH Retail Consultants/Klaus Peter Teipel т Research & Consulting, Stand Feb. 2025
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Standortzahl sinkt 2024 leicht, erstmals seit 
drei Jahren auch die Gesamtfläche

DIY-Markt Deutschland: Standorte und Verkaufsflächen

2,134 2,118 2,132 2,119 2,106 2,095 2,091 2,067 2,050 2,030

13,297 13,248 13,358 13,276 13,243 13,235 13,261 13,265 13,265,0 13,200

Gesamtverkaufsfläche in Tsd. qm Anzahl Standorte

Anzahl der Baumärkte sinkt 2024 nochmals um 20 Standorte (-104 Standorte in 10 Jahren).
Verkaufsfläche  sinkt um 65.000 qm (-97.000 qm in 10 Jahren).

Quellen: gemaba, gewichtete QM, Stand Feb. 2025

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024
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Onlineumsätze steigen wieder leicht an 

E-Commerce-Umsätze in Mio. Euro zu Endverbraucherpreisen inkl. MwSt.
(Umsätze E-Commerce Stationärer Handel, Pure Player und Versandhandel) 
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DIY-Markt Deutschland: E-Commerce-Umsätze mit DIY-Kernsortimenten (2015 т 2024)

Quelle: IFH Retail Consultants/Klaus Peter Teipel т Research & Consulting, Stand Feb. 2025

Marktanteile (Online) der 
Vertriebswege 2024

Bau- und Heimwerkermärkte: 
Marktanteil: 21,2 % 
(Vorjahr 21,3 %)
Umsatz 1,18 Mrd. EUR, 
( +1,6 %)

E-Commerce -Pure-Player: 
Marktanteil: 54,6 % 
(Vorjahr 54,4 %)
Umsatz 3,05 Mrd. EUR
(+2,6 %)

 

2,464 2,855 3,266 3,642 4,044
5,433

6,510
5,767 5,463 5,577

14.6 15.8 14.4 11.5 7.7

34.4

19.8

-11.4
-5.3

2.1

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

ÖůƚċƣǍШŔŰШ~ŔŸЮШқ

Veränderungen zum Vorjahr in %
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E-Commerce: Alle 
Sortimentsbereiche ziehen leicht an

DIY-Markt Deutschland: E-Commerce-Umsätze nach DIY-Kernsortimenten (2015 т 2024)

1,704
1,966

2,259
2,525

2,815

3,781

4,595
4.038

4,017 4,084

626 728 828 920 1,016
1,396

1,606
1,260 1,193 1,235

134 161 179 196 213 256 309 268 253 259

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 HR

Heimwerkersortiment

Gartensortiment

Baustoffsortiment

+3,5%

+1,7%

+2,4%

Quelle: IFH Retail Consultants/Klaus Peter Teipel т Research & Consulting, Stand Feb. 2025

E-Commerce-Umsätze in Mio. Euro zu Endverbraucherpreisen inkl. MwSt.
(Umsätze E-Commerce Stationärer Handel, Pure Player und Versandhandel) 

Ю

.



Details D/A/CH 02
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Krisen und saisonale Wettereffekte zeigen
sich in den Sortimenten
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Branchenentwicklung Deutschland: Kennzahlen im Quick-Check

Gesamtumsatz 
20,92 Mrd. Euro 

-1,5 %
+8,2 % 

-13,1 % 

Quelle: Jeweils Veränderung zum Vorjahr,  GFK Total Store Report Deutschland 2024, Stand Feb. 2025

Größte Warengruppe: 
Bauchemie/Baumaterial
+1,2 %  (2,57 Mrd. Euro)

Stärkstes Wachstum: 
Gartenchemie/Erden/Saatgut
+8,2 %  (841 Mio. Euro)

Schwächstes Sortiment:
Fliesen
-13,1 %  (284 Mio. Euro)

+1,2 % 
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Investive und saisonale Produkte verlieren
Branchenentwicklung Deutschland: Sortimentsgrößen und Veränderungsraten

Quelle: GfK Total Store Report Deutschland 2024, Stand Feb. 2025

+8,2

2565,5
1946,7

1476,3
1427,1

1371,9
1231,0
1225,5

1140,1
1057,0
1031,3
1029,8

993.2
841.1

592.3
491.3

461.5
412.4
397.4
396.2

283.8
283.0
260,4

Bauchemie/Baumaterial
Sanitärinstallation/Heizung/Zubehör

Werkzeuge/Maschinen/Werkstattausstattung
Gartenausstattung

Anstrichmittel/Malerzubehör
Elektro

Gartengeräte/Be- und Entwässerung
Lebend Grün

Holz
Eisenwaren/Sicherungstechnik

Wand/Boden
Haushaltswaren/-güter

Gartenchemie/Erden/Saatgut
Automotive

Bauelemente
Möbel

Technik/Büro/Unterhaltung
Sonstiges

Freizeit/Saisonware
Fliesen

Gartenmöbel
Wohnen/Dekoration

+1.2
-4.9

-3.6
-1.7

-0,2
-1.8

-0.8
+2,3

-0.1
-2.4

-4.8
-0.5

+1.1-6.0

-6.8
+1.0
1.3

-2.7
-13.1

-8.1
-7.5

Umsatz in Mio. Euro

Veränderungsraten gesamt 
(+/- % zu 2023)
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DIY-Markt Österreich: Kennzahlen im Quick-Check

Gesamtumsatz 
3,09 Mrd. Euro 

+0,9 %

Quelle: Jeweils Veränderung zum Vorjahr,  GFK Total Store Report Deutschland 2024, Stand Feb. 2025

+11,4 % 

-13,7 % 

Größte Warengruppe: 
Bauchemie/Baumaterial
+4,3 %  (466 Mio. Euro)

Stärkstes Wachstum: 
Gartenmöbel
+11,4 %  (34,1 Mio. Euro)

Schwächstes Sortiment:
Fliesen
-13,7 %  (51,3 Mio. Euro)

+4,3 % 



Quellen: GfK Total Store Report Österreich 2024, Stand Feb. 2025 

Gesamtbruttoumsatz (in Mrd. Euro/Jahr) im Vorjahresvergleich

25.03.2025 © 2025 BHB т Handelsverband Heimwerken, Bauen und Garten e.V. 17

Kleines Umsatzplus in 2024 
DIY-Markt Österreich: Umsatzentwicklung 2015 bis 2024 Ю

0.7
2.4 2.6

1.4

4.4

10.9

2.5
4.2

-3.2

0.9

10

3.9

-0.7

1.3
3

9.8

gesamt (in %) bereinigt (in %)

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

2,41 2,46 2,53 2,56 2,68 2,97 3,04 3,17 3,07 3,09

na na nana
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Baurelevante Sortimente empfindlich 
im Minus т Garten sehr positiv

Branchenentwicklung Österreich: Sortimentsgrößen und Veränderungsraten

Quelle: GfK Total Store Report Österreich 2024, Stand Feb. 2025 

466.6
244.8

225.1
212.4
212.0

178.0
167.0

153.2
149.2

143.7
142.3
141.9

121.8
116.0
115.5

65.4
51.3
47.6

36.9
35.8
34.1
33.6

Bauchemie/Baumaterial
Sanitärinstallation/Heizung/Zubehör

Gartenausstattung
Haushaltswaren/-güter

Werkzeuge/Maschinen/Werkstattausstattung
Sonstiges

Gartengeräte/Be- und Entwässerung
Anstrichmittel/Malerzubehör

Eisenwaren/Sicherungstechnik
Gartenchemie/Erden/Saatgut

Lebend Grün
Elektro

Holz
Wand/Boden
Bauelemente

Technik/Büro/Unterhaltung
Fliesen

Freizeit/Saisonware
Wohnen/Dekoration

Möbel
Gartenmöbel

Automotive

4.3
-5.4

6.3
-0.8

2.4
-1.7

6.5
1.9

-2.5
10.9

7.0
-1.2

4.1
-3.3

-13.1
0.5

-13.7
-0.4

4.6
-8.1

11.4
5.9

Umsatz in Mio. Euro

Veränderungsraten gesamt 
(+/- % zu 2023)
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Trotz Mini -Inflation: 
Schweiz bleibt im Umsatzminus
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DIY-Markt Schweiz: Kennzahlen im Quick-Check

Gesamtumsatz 
3,40 Mrd. CHF

-3,9 %

-3,6 % 

Quelle: Jeweils Veränderung zum Vorjahr,  GFK Total Store Report Deutschland 2024, Stand Feb. 2025

+/ -0 % 

-15,2 % 

Größte Warengruppe: 
Haushaltswaren
-3,6 %

Stärkstes Wachstum: 
Gartenchemie/Erden/Saatgut
+/-0,0 % 

Schwächstes Sortiment:
Gartenmöbel
-15,2 % 



Gesamtbruttoumsatz (in Mrd. CHF/Jahr) im Vorjahresvergleich
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Umsatz 2024 bleibt nochmals im Minus
DIY-Markt Schweiz: Umsatzentwicklung 2018 bis 2024 Ю

1.9
0 0.2

5.8

-5.2 -4.9
-3.9

1.2
0.3

10.5

4.4

-5.6
-3.7 -3.3

gesamt (in %) bereinigt (in %)

Quelle: GfK Total Store Report Schweiz 2024, Stand Feb. 2025

2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

3,36 3,36 3,71 3,92 3,71 3,53 3,40
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Gartenausstattung und baunahe Sortimente 
verlieren besonders

Branchenentwicklung Schweiz: Sortimentsgrößen und Veränderungsraten

Quelle: GfK Total Store Report Schweiz 2024, Stand Feb. 2025 

Haushaltswaren/-güter
Gartenausstattung

Lebend Grün
Werkzeuge/Maschinen/Werkstattausstattung

Freizeit/Saisonware
Gartenchemie/Erden/Saatgut

Elektro
Bauchemie/Baumaterial

Gartengeräte/Be- und Entwässerung
Technik/Büro/Unterhaltung

Sanitärinstallation/Heizung/Zubehör
Sonstiges

Anstrichmittel/Malerzubehör
Eisenwaren/Sicherungstechnik

Automotive
Wand/Boden

Wohnen/Dekoration
Holz

Gartenmöbel
Möbel

Fliesen
Bauelemente

-6,8

0,0

-7,9

-15,2
Umsatzanteil am Gesamtsortiment

Veränderungsraten gesamt 
(+/- % zu 2023)
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Trends und Herausforderungen für die 
DIY-Branche 2025/26

2025/2026 Ю

1

2

3

4

5

6

Erwartungen an eine neue Regierung

Auswirkungen der Baukrise auf den DIY-Bereich

Hausaufgaben und ToDos für die DIY-Branche

Ausblick auf 2025: Stillstand oder Aufbruch?

Warum die Branche trotzdem optimistisch ist

2025: BHB-Einschätzung D/A/CH



1. Erwartungen und Wünsche an eine 
neue Regierung 2025ff
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Die Baumarktbranche hat spezifische Erwartungen an die neue Regierung, 
insbesondere in den Bereichen Wirtschaft, Digitalisierung und Arbeitsmarkt . 
Diese Erwartungen sollen dazu beitragen, die Baumarktbranche zukunftsfähig 
aufzustellen und gleichzeitig nachhaltiges Bauen und Heimwerken 
zu stärken.

Bürokratieabbau und Digitalisierung
Förderung von digitalen Prozessen in Handel, Logistik und Verwaltung. Konkrete Erleichterungen und 
Deregulierung auf nationaler Ebene. Kein Eingriff in der Vertragshoheit (Zahlungsziele etc.).

Entlastung der unteren Einkommensgruppen
Menschen müssen mehr Nettogehalt zur Verfügung haben, um Wirtschaft und Konsum stärken zu können.

Klimaschutz und Nachhaltigkeit
Förderung umweltfreundlicher Baustoffe und nachhaltiger Produktion. 

Ausbau erneuerbarer Energien , um die Energiekosten für Unternehmen zu senken. 

Maßnahmen gegen den Fachkräftemangel:
Unterstützung für den stationären Handel mit Maßnahmen gegen den Fachkräftemangel durch 
z.B. gezielte Ausbildungsoffensiven.

Ю.



Die Baukrise hat erhebliche Auswirkungen auf den DIY-Bereich 
(Do-it-yourself), da sie sowohl Chancen als auch Herausforderungen für Baumärkte, 
Handwerksbetriebe und Heimwerker mit sich bringt. 

Rückgang bei Neubauten und Renovierungen
Weniger Neubauten bedeuten eine geringere Nachfrage nach Baumaterialien, Werkzeugen und Ausstattung.  
Unsicherheit über die wirtschaftliche Lage führt dazu, dass viele Menschen größere Renovierungsprojekte 
aufschieben.

Höhere Materialkosten und Inflation
Steigende Preise für Baustoffe (z. B. Holz, Dämmstoffe, Beton) verteuern auch DIY-Projekte. Inflation schmälert 
das verfügbare Einkommen der Verbraucher, wodurch Ausgaben für Heimwerken zurückgehen.  

Fachkräftemangel und höhere Handwerkerkosten
Engpässe im Handwerk treiben die Preise für professionelle Dienstleistungen in die Höhe, was DIY als 
Alternative attraktiver machen könnte. Gleichzeitig fehlen auch in Baumärkten und der DIY-Branche 
qualifizierte Arbeitskräfte.  

Grüne Sortimente leiden 
Weniger neue Gärten und Balkone machen sich auch im Umsatz der Sortimente bemerkbar. 

2. Auswirkungen der Baukrise auch für 
den DIY-Bereich
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Positive Effekte der derzeitigen Baukrise 
auf die DIY-orientierten Sortimente und 
Dienstleistungen der Branche:

Trend zu DIY und Eigenleistung
ÅWegen hoher Handwerkerpreise und langer Wartezeiten 

übernehmen viele Menschen Renovierungs- und 
Reparaturarbeiten selbst. 

ÅTutorials, Online-Kurse und DIY-Communities gewinnen 
an Bedeutung.

Home-Improvement  statt Neubau 
Viele Menschen setzen auf Modernisierung und Sanierung 
statt auf Neubau, was die Nachfrage nach bestimmten 
DIY-Produkten (z. B. Dämmstoffe, Farben, Bauelemente, 
Bodenbeläge) stützt. 

2. Auswirkungen der Baukrise 
auch für den DIY -Bereich
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Bau- und Gartenfachmärkte müssen ihre Zukunft 
aktiv gestalten:

Digitalisierung und E-Commerce ausbauen
Onlineshops weiterentwickeln und mit digitalen Marktplätzen konkurrenzfähig 
machen. Click&Collect- und Same-Day-Delivery ausbauen und optimieren. 
Augmented- und Virtual-Reality als Hilfe bei Auswahl und Planung.

Nachhaltigkeit und Kreislaufwirtschaft forcieren
Mehr umweltfreundliche Produkte und Recycling-Materialien, Rücknahme und 
Recycling im Prozess fördern, effiziente Logistik-und Beschaffungsprozesse als 
Puffer gegen Preisschwankungen.

Fachkräftemangel aktiv angehen
Attraktive Arbeitsbedingungen, Kooperationen mit Schulen, 
Ausbildungsinitiativen, Förderung und stetige Weiterbildung.

3. Hausaufgaben für die 
DIY-Branche
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3. Hausaufgaben für die 
DIY-Branche
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Bau- und Gartenfachmärkte müssen ihre Zukunft 
aktiv gestalten:

DIY-Community stärken und Beratung intensivieren
Mehr Workshops, Online-Tutorials und Beratungsangebote für Heimwerker 
anbieten.  Den Erlebnischarakter im stationären Handel stärken (interaktive 
Produktpräsentationen/ Testflächen). Kooperationen mit Influencern und 
Handwerker-Communities ausbauen.

Preise stabil halten und Kosten optimieren
Strategische Partnerschaften mit Lieferanten für bessere Einkaufskonditionen, 
mehr Eigenmarken für preissensible Käufer, effiziente Beschaffungs- und 
Logistikprozesse als Puffer gegen Preisschwankungen.

Fokus auf Modernisierung statt Neubau legen
Sortiment stärker auf Renovierungs- und Sanierungsprodukte ausrichten (z. B. 
Dämmstoffe, Smart-Home-Technik, energiesparende Lösungen). Spezielle 
Beratungsangebote für Modernisierungen und Umbauten entwickeln. Als Service: 
Finanzierungs- und Fördermöglichkeiten für Kunden transparenter machen. 

Ю
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Technologie & Prozesse: Smart Retail mit 
ufШċũƚШј~ƨũƣŔ-ÑŸŸũљШ

Marketing/Marktforschung
In Kombination mit Daten aus Loyality-Systemen kann KI die 
Kundenansprache individueller und passgenauer platzieren. 

Instore -Navigation
Mit Onlineverfügbarkeiten über Click & Collect zu erhöhter
Sicherheit für Kunden beim Ladenbesuch. 

Produktentwicklung
KI hilft т vom handlingfreundlichen Design bis zu 
neuen Funktionalitäten.

Produktinformation
Information ist oftmals der Gamechanger bei der Auswahl 
von Produkten т diese wird durch Generative KI intuitiver, 
vielfältiger und umfangreicher. 

Pricing
Dynamische Preisoptimierung schafft 
zusätzliche Kaufanreize.

Personaleinsatzplanung optimieren
Self-Check-Out befreit Kapazitäten für 
Beratung. 

Energiemanagement
Verbräuche reduzieren und Technik 
modernisieren verbindet sich mit einer 
kundenfreundlicheren Gestaltung (z.B. 
Ausleuchtung v. Wegeführung und Spots auf 
Werbeinseln). 

Optimiertes Supply Chain Management
Warenbestände reduzieren durch bessere 
Kooperation mit der Industrie bei gleichzeitig 
steigendem Servicelevel.

3. Hausaufgaben für die 
DIY-Branche
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2025 muss für die Branche ein Jahr der entschlossenen 
Umsetzung werden. Hoffnung allein reicht nicht т es braucht 
konkrete Maßnahmen auf allen Ebenen.

Wirtschaftsstandort stärken
Zukunftsbranchen fördern т von Smart-Home bis Kreislaufwirtschaft. 
Anreize für Produktion in Deutschland т für sichere Arbeitsplätze.

Kaufkraft stabilisieren
Gezielte Entlastungen für Haushalte z.B. mit reduzierter MwSt., Lohnsteigerungen 
im Einklang mit Inflation.

EU
Einheitliche Strategien gegen Krisen und Unsicherheit т EU-weite Programme 
z.B. zum nachhaltigen Bauen + Renovieren. Gemeinsame Rohstoffstrategien! 

Industriepolitik auf Resilienz ausrichten
Eigene Kapazitäten für kritische Rohstoffe  und Technologien. Investitionen in 
europäische Lieferketten! 

Sicherheit und Stabilität für Unternehmen und Bürger stärken 
Geopolitische Unsicherheiten aktiv angehen т Digitalisierung + KI als europäische 
Kernkompetenz fördern.

4. Ausblick 2025: Ein Jahr von 
Stillstand oder Aufbruch?
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Die kommenden Monate 
werden richtungsweisend !



5. Warum die Branche trotzdem 
optimistisch ist
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Menschen suchen in einer volatilen Umwelt nach Halt und 
Sicherheit im Zuhause. Hier liegt eine Stärke des DIY-Handels, 
der sich als verlässliche Anlaufstelle vertieft positioniert:

Selbstverwirklichung im geschützten Umfeld
Bau- und Gartenfachmärkte sind die Entfaltungsorte, um die eigene Kreativität zu 
organisieren und ein lebenswertes Zuhause zu schaffen.

Gute Bekannte
Menschen schätzen die Verlässlichkeit und bleiben bei guten Erfahrungen ihrem 
Baumarkt/Gartencenter treu. Services, Beratung, unterschiedliche Preispoints und 
engagierte Verkaufsteams bieten Sicherheit.

Individualität und Hands -on
?ŔĲШ7ŸƣƚĦőċŉƣШјőŔĲƖШĤĲťŸůůƣШůċŰШ ũũĲƚљШƻĲƖŉęŰŊƣШт große Auswahlmöglichkeiten, 
Material für ganz individuelle Lösungen und alles zum Anfassen, Ausprobieren und 
direkt Mitnehmen (60.000 SKUs auf der Fläche und 100.000e Artikel in allen 
relevanten Warengruppen im Shop).

Ermutigung
Vieles wollen т und müssen т die Menschen bei teuren Handwerkerpreisen selbst 
angehen. Die wertvolle Kombination aus Warenverfügbarkeit und Anleitung auf allen 
Kanälen schafft die nötige Sicherheit dazu!



Ausblick 2025/26 04
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2025: BHB-Einschätzung 
D/A/CH zur Umsatzentwicklung
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