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Deutsche Baumarkte 2015 auf
Erfolgskurs

= Baumarkthandel in Deutschland erzielt im Geschaftsjahr 2015 Ge-
samtbruttoumsatz von 17,97 Milliarden Euro und Umsatzwachs-
tum von 2,4 Prozent

=  Marktkonsolidierung beschert Branche Umsatzzuwachse: Zahl der
Baumarktstandorte und Gesamtverkaufsfliche steigen

=  Branche auch fiir das Gesamtjahr 2016 optimistisch, BHB erwartet
fiir deutschen Baumarkthandel Umsatzwachstum von 1,3 bis 1,5
Prozent

Die Unternehmen des deutschen Baumarkthandels sind auch im Ge-
schiftsjahr 2015 weiter auf Erfolgskurs: Mit einem Gesamtbruttoumsatz
von 17,97 Milliarden Euro konnte die Branche im vergangenen Jahr ein
Umsatzplus von 2,4 Prozent erzielen. Auch auf bereinigter bzw. vergleich-
barer Verkaufsfliche verzeichnete die Branche mit 0,2 Prozent ein leichtes
Wachstum. Die Marktzahlen gab der Handelsverband Heimwerken, Bauen
und Garten e.V. (BHB) im Rahmen seiner Jahrespressekonferenz am
7. Mdrz 2016 in Kéln basierend auf aktuellen Marktzahlen der Gesellschaft
fiir Konsumforschung (GfK) bekannt.

,Das zurlickliegende Geschaftsjahr 2015 war ein erfolgreiches Jahr fir die deutsche
Baumarktbranche, das ganz im Zeichen der Marktkonsolidierung stand”, betont
BHB-Hauptgeschéftsfiihrer Dr. Peter Wiist. Der Verband und die Branche kénnten
sich mit der Marktperformance der Handelsunternehmen zufrieden zeigen, dies
umso mehr mit Blick auf die nicht einfachen Rahmenbedingungen des Vorjahres.
,Im Nachgang des Marktaustritts der Baumarktgruppe Praktiker 2014 haben die
Unternehmen des Baumarkthandels engagiert die sich ihnen stellenden Herausfor-
derungen angenommen, ihre Geschéaftsprozesse zukunftsorientiert ausgerichtet
und ihre Kunden erfolgreich vom Angebots- und Leistungsportfolio liberzeugt. Der
Branchenumsatz von rund 18 Milliarden Euro und das Umsatzwachstum von 2,4
Prozent beweisen deutlich, dass die deutsche Bau- und Heimwerkermarktbranche
ihre Hausaufgaben gemacht hat”, so Wist.
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schaftlichen Entwicklung Deutschlands 2016 ein Umsatzwachstum von 1,3 bis 1,5
Prozent erzielen kdnnen, hebt der Sprecher des BHB-Vorstandes Detlef Riesche
hervor. Bei flaichenbereinigter Betrachtung gehe man von einem Umsatzwachstum
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von 1,0 Prozent aus. Mit seiner Prognose liegt der Branchenverband damit nahezu
auf einer Linie mit den Konjunkturprognosen fiihrender deutscher Wirtschaftsinsti-
tute flr das laufende Jahr, die von Wachstumsraten des Bruttoinlandsproduktes in
einer Spanne von 1,6 bis 1,9 Prozent ausgehen. Fir den DIY-Gesamtmarkt (Bau-
und Heimwerkermarkte, Fachhandel und Profiverarbeiter/Handwerk) sehen die
Marktforscher von Teipel reasearch & consulting, Kéln, ein Umsatzwachstum von
1,7 Prozent als realistisch an. Potenzial fir Umsatzzuwachse der Baumarktbranche
sieht der BHB besonders auf dem Gebiet des privaten Renovierungs- und Woh-
nungsbaus sowie in einer starker prosperierenden Bauwirtschaft: Mogliche Wachs-
tumstreiber seien der nach wie vor starke Privatkonsum der Verbraucher, der ge-
tragen werde von einer starken DIY-Mentalitdt zahlreicher Gesellschaftsbereiche,
ebenso wie glinstige Zinsen, eine gute Arbeitsmarktsituation, niedrige Finanzie-
rungskosten und eine vorhandene Unsicherheit in Bezug auf alternative Kapitalan-
lagen. Hinzu kdmen steigende staatliche Ausgaben fiir Asylsuchende in Deutschland
und eine aktive Bauwirtschaft, die zusatzlichen Wohnraum schaffen misse.

Marktkonsolidierung 2015 beschert Branche Umsatzzuwachse

2015 stand ganz im Zeichen der Marktkonsolidierung der Baumarktbranche, wie
der Blick auf die bundesweite Entwicklung der Zahl der Baumarkte und der Ge-
samtverkaufsfliche zeigt: So stieg 2015 die Zahl der Baumarktstandorte in
Deutschland und die Gesamtverkaufsfliche erstmals seit Jahren wieder an: Zum 1.
Januar 2016 zahlte die Gesellschaft fir Markt- und Betriebsanalyse (Gemaba) bun-
desweit 2134 Baumaérkte mit einer Gesamtverkaufsfliche von 13,30 Millionen
Quadratmetern. Zum Jahresanfang 2015 waren es noch 2118 Markte mit einer
Gesamtverkaufsflaiche von 13,03 Millionen Quadratmetern. Damit stieg die Zahl
der Standorte innerhalb des Jahres 2015 um 16, bei einer gleichzeitigen Erweite-
rung der bundesweiten Verkaufsfliche um 270.000 Quadratmeter. Ursache der
steigenden Zahl von Baumarktstandorten 2015 sind insbesondere Wiedererdffnun-
gen ehemaliger Praktiker/Max-Bahr-Standorte durch die aktiven Baumarkthandler.
Bei den Neueroffnungen zeigt sich laut Gemaba ein Trend zur GroRflache: Nahezu
ein Drittel aller Standorte (29 Prozent) verfiigen (iber eine Innenverkaufsflache von
mehr als 7500 Quadratmetern (27 Prozent in 2015). ,Die aktuelle Entwicklung mit
einer steigenden Zahl von Baumarktstandorten und einem Umsatzzuwachs von 2,4
Prozent belegt eindrucksvoll, dass sich die Branche konsolidiert hat und unsere
Kunden den Baumarkthandel nach wie vor als einen innovativen, kundenorientier-
ten und zukunftsfahigen Wirtschaftszweig schatzen”, zieht BHB-Vorstandssprecher
Riesche mit Blick auf die aktuelle Marktentwicklung ein positives Fazit. Mittelfristig,
so prognostiziert der BHB, werde sich die Zahl der Baumarkte auf einem Niveau von
etwa 2150 Standorten einpendeln. Insgesamt liege die Baumarktbranche noch
immer rund 4,4 Prozent unter dem Umsatzvolumen von 18,80 Milliarden Euro des
Jahres 2013, dem Jahr vor dem Marktaustritt der Baumarktgruppe Praktiker/Max-
Bahr. ,Fir die Zukunft gilt es, die Geschaftsprozesse mit Blick auf die Baumarkt-
kunden weiterhin zu optimieren, um verbleibende Umsatzpotenziale der Branche
voll auszuschopfen®, so Riesche.

2. und 3. Quartal entscheidend fiir Branchenwachstum 2015

Mit einem Gesamtbruttoumsatz von 17,97 Milliarden Euro weist die Branche 2015
im Vorjahresvergleich ein Umsatzwachstum von 2,4 Prozent auf. Auch flachenbe-
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reinigt konnte der deutsche Baumarkthandel einen Umsatzzuwachs von 0,2 Pro-
zent erzielen. Neben Wieder- oder Neueréffnungen zahlreicher Baumarktstandorte
war auch das Wetter 2015 in Deutschland ein bestimmender Faktor dafiir, dass
Baumarktkunden ihre geplanten Ideen und Projekte umsetzen konnten. Das Jahr
2015 bot jahreszeitlich Gberwiegend typische Wetterlagen und war insgesamt das
zweitwarmste Jahr seit Beginn flachendeckender Messungen in der Bundesrepub-
lik: Nur die Monate September und Oktober blieben unter den Durchschnittstem-
peraturwerten der Vorjahre. Dabei waren insbesondere die umsatzstarken Quarta-
le 2 und 3 fiir das gute Branchenergebnis verantwortlich: Im 2. Quartal erzielte der
deutsche Baumarkthandel mit einem Gesamtbruttoumsatz von 5,45 Milliarden
Euro im Vorjahresvergleich ein deutliches Umsatzplus von 6,0 Prozent. Im 3. Quar-
tal beférderte auch die gute Wetterlage im Juli und der ersten Halfte des Augusts
mit Rekordhitze und geringen Niederschlagen die Nachfrage der Baumarktkunden,
so dass die Baumarktunternehmen im Juli (1,61 Milliarden Euro, +10,2 Prozent) und
August (1,51 Milliarden Euro, +2,5 Prozent) nochmals zum Teil deutliche Umsatz-
zuwdchse erzielen konnten. Insgesamt konnte der Baumarkthandel das 3. Quartal
bei einem Gesamtbruttoumsatz von 4,52 Milliarden Euro mit einem Umsatzplus
von 4,6 Prozent abschlieBen. Damit konnte die Branche den verhaltenen Jahres-
start des 1. Quartals (Gesamtbruttoumsatz 3,86 Milliarden Euro/ -3,7 Prozent)
deutlich kompensieren. Und auch im 4. Quartal (4,14 Gesamtumsatz / +1,3 Pro-
zent) hielt die Branche die erfolgreiche Umsatzentwicklung aufrecht. Die umsatz-
starksten Monate des Jahres waren April (1,90 Milliarden Euro), Mai (1,88 Milliar-
den Euro) und Juni (1,66 Milliarden Euro).

Gartensortimente sind 2015 Wachstumstreiber

Beim Blick auf die Sortimentsentwicklungen im Gesamtjahr erzielten die deutschen
Bau- und Heimwerkermadrkte 2015 die hdchsten Umsatze laut GfK-Total-Store-
Report mit den Sortimenten Bauchemie/Baumaterial (1,71 Mrd. Euro), Sani-
tar/Heizung (1,70 Mrd. Euro), Elektro (1,29 Mrd. Euro) und Anstrichmit-
teln/Malerzubeh6r (1,26 Mrd. Euro). Die Gesamtheit aller Gartensortimente, be-
stehend aus den Warengruppen Gartenausstattung (1,18 Mrd. Euro), Gartenmdbel
(359,8 Mio. Euro), Gartengerate/Be- und Entwésserung (963,6 Mio. Euro), Lebend
Grin (931,0 Mio. Euro) und Gartenchemie/Erden/Saatgut (580,0 Mio. Euro), erziel-
te einen Umsatz von 4,02 Milliarden Euro und damit 22,4 Prozent des gesamten
Jahresumsatzes.

Betrachtet man die Sortimentsentwicklung im Vorjahresvergleich, zeigten sich
2015 besonders die Gartensortimente als Umsatzbringer — und dies trotz des ver-
haltenen Jahresstarts. Besonders die Warengruppen Gartenmobel (+12,2 Prozent),
Gartengerate/Be- und Entwésserung (+6,7 Prozent) und Gartenausstattung (+6,5
Prozent) erzielten deutliche Umsatzzuwachse. Auch die Warengruppe Tech-
nik/Biiro/Unterhaltung (+7,0 Prozent), Automotive (+5,1 Prozent), Werkzeu-
ge/Maschinen/Werkstattausstattung (+3,4 Prozent) und Eisenwa-
ren/Sicherungstechnik (+3,2 Prozent) erzielten Mehrumséatze. Zu Umsatzriickgan-
gen kam es hingegen in den Warengruppen Anstrichmittel/Malerzubehor (-1,6
Prozent), Mébel (-1,2 Prozent) und Freizeit/Saisonwaren (-1,1 Prozent).
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E-Commerce-Umsatze steigen 2015 um 10,5 Prozent

Der Trend zum E-Commerce ist auch bei den Heimwerkern und Hobbygéartnern
ungebrochen: 2015 setzten der stationdre Handel, der Versandhandel und die Pure
Player in Deutschland nach Angaben der Marktforscher Teipel research&consulting
2,24 Milliarden Euro mit DIY-Sortimenten um. Das ist eine Steigerung gegeniiber
2014 um 10,5 Prozent. Dabei lagen die Produkte des Heimwerkersortiments in der
Gunst der Kunden mit einem Gesamtjahresumsatz von 1,51 Milliarden Euro klar vor
den Artikeln des Gartensortiments (597 Mio. Euro) und Baustoffen/Baumaterialien
(136 Mio. Euro). Allerdings ist der Anteil der E-Commerce-Umsadtze am gesamten
Marktvolumen des DIY-Kernmarktes (Bau- und Heimwerkermarkte, Fachmarkte
und Kleinbetriebsformern: 43,8 Milliarden Euro) mit 5,3 Prozent verglichen mit
anderen Branchen weiterhin gering. Und auch im laufenden Geschéaftsjahr 2016
erwarten die Marktforscher einen Zuwachs der E-Commerce-Umsatze im DIY-
Sektor um rund 8 Prozent auf 2,42 Milliarden Euro. Bis 2020 geht der BHB von
einem weiteren Anstieg der Onlineumséatze im DIY-Sektor auf rund 10 Prozent des
Umsatzes aus.

,Der Baumarkthandel schafft es derzeit, seine Starken weiter ausbauen und dabei
die Winsche seiner Kunden zu bedienen”, betont der stellvertretende BHB-
Vorstandssprecher Kai Kachelein. ,Das gelingt auch durch den Aufbau neuer an-
sprechender Onlineangebote als notwendige Ergdnzung der eigenen Kernkompe-
tenzen, der Kundenansprache im stationaren Handel vor Ort.” Seamless-Commerce
sei heute das zentrale Ziel aller Unternehmen. ,Unsere Kunden erwarten ein ganz-
heitliches Angebot, sie wollen ihre Informations- und Kaufprozesse zeitlich und
raumlich flexibel gestalten kdnnen, das zeigen nicht zuletzt die aktuellen Entwick-
lungen im Bereich Mobile-Commerce. Die Zukunft wird dem integrierten Omni-
channel-Retailer gehoéren, dies gilt auch fir uns in der Baumarktbranche.” Heute
und in Zukunft gelte es, die neuen Moglichkeiten der digitalen Welt entsprechend
zu nutzen, Online- wie Offlineangebote wertsteigernd zu verbinden und fiir die
eigenen Kunden ein attraktives Gesamtpaket zu schniiren, so Kachelein. ,Mit neu-
en In-Store-Technologien und multimedialer Warenprasentation und Produkt-
erlduterungen online, aber auch in den Markten vor Ort und (iber Mobile-Devices
kénnen Beratungs- und Serviceangebote im Sinne unserer Kunden ausgebaut wer-
den, ebenso wie durch den Ausbau intelligenter Logistiklésungen wie Click-and-
collect oder Home-Delivery-Services.“

Umsatz der Bau- und Heimwerkermarkte in Deutschland
(nominaler Bruttoumsatz 2015) — GfK Total-Store-Reporting 2015

Gesamtjahr 2015 4. Quartal 2015

Umsatz (in Mrd. Euro) 17,97 4,14
Verdnderung zu 2014 +2,4 +1,3
(Gesamt in Prozent)

Verdnderung zu 2014 +0,2 +0,3

(Flachenbereinigt in Prozent)
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Uber den BHB Handelsverband Heimwerken, Bauen und Garten e.V.:

Der BHB — Handelsverband Heimwerken, Bauen und Garten e.V. vertritt als Wirtschaftsverband die
Interessen der Handelsbetriebe fiir Heimwerken, Bauen und Gartnern aus Deutschland, Osterreich und
der Schweiz (D-A-CH-Region) sowie weiterer Unternehmen der DIY-Branche aus Industrie und Dienst-
leistungssektor. Als Verband mit internationaler Ausrichtung ist der BHB in Deutschland, im deutsch-
sprachigen Ausland und Uber seine Mitgliedschaft in der European-DIY-Retail-Association (EDRA) in ganz
Europa aktiv. Dabei vertritt er die wirtschafts- und medienpolitischen Interessen der Branche und tritt in
den Dialog mit Politik, Medien, Verwaltung sowie Lieferanten und Dienstleistern. Im Verband sind 22
Handelsorganisationen und rund 220 Fordermitglieder aus Industrie und Dienstleistung organisiert. Die
Branche z&hlt in Deutschland rund 480.000 Beschéftigte. Der Gesamtbruttoumsatz der Bau- und Heim-
werkermarkte in Deutschland erreichte 2014 einen Wert von rund 17,6 Milliarden Euro.
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