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Schweizer Baumarkte bestatigen
2015 Vorjahresergebnis knapp

= Baumarkthandel in der Schweiz erzielt im Geschéaftsjahr 2015 mit
einem Gesamtbruttoumsatz von 2,32 Milliarden Franken geringen
Umsatzriickgang von 0,2 Prozent

= Branche dennoch fiir das Gesamtjahr 2016 optimistisch, BHB er-
wartet fiir schweizer Baumarkthandel Umsatzwachstum von 1,0
Prozent

Die Unternehmen des schweizer Baumarkthandels haben im Geschafts-
jahr 2015 das Branchenergebnis des Vorjahres knapp bestitigt: Mit einem
Gesamtbruttoumsatz von 2,32 Milliarden Franken lag die Branche mit
einem Umsatzriickgang von 0,2 Prozent nur knapp unter dem Ergebnis
von 2014. Die Marktzahlen gab der Handelsverband Heimwerken, Bauen
und Garten e.V. (BHB) im Rahmen seiner Jahrespressekonferenz am
7. Mdrz 2016 in Kéln basierend auf aktuellen Marktzahlen der Gesellschaft
fiir Konsumforschung (GfK) bekannt.

Die hochsten Gesamtjahresumséatze erzielten die Bau- und Heimwerkermarkte mit
den Gartensortimenten (521,8 Mio. Franken), mit Werkzeugen/Maschinen (190,1
Mio. Franken), Wand/Boden-Sortimenten (Anstrichmittel, Bodenbeldge, Malerzu-
behér, Wandverkleidung: 186,8 Mio. Franken) sowie mit Bauele-
menten/Bauchemie/Baumaterial (171,8 Mio. Franken). Betrachtet man die Sorti-
mentsentwicklung im Vorjahresvergleich, zeigten sich 2015 Umsatzzuwachse bei
den Haushaltswaren/Hausrat (+2,1 Prozent), den Gartensortimenten (+1,0 Prozent)
und im Bereich Elektro (+0,4 Prozent). In den Ubrigen Sortimentsbereichen musste
die Branche Umsatzrickgdnge hinnehmen, etwa im Bereich Bauelemen-
te/Bauchemie/Baumaterial (-3,2 Prozent), Wohnen/Dekoration (-2,7 Prozent) oder
bei Wand- und Boden-Sortimenten (-2,5 Prozent).

Insgesamt sind dem Detailhandel 2015 rund 10,7 Milliarden Franken durch den
Einkaufstourismus entgangen, wie eine aktuelle Studie der Gesellschaft fir Kons-
umforschung (GfK) Schweiz im Auftrag der Interessengemeinschaft Detailhandel
(IG DHS) zeigt. Die Auslandseinkdufe beschrankten sich auch nicht nur auf Grenzre-
gionen — mit durchschnittlich zurtickgelegten 76 Kilometern fir jede gezielte Ein-
kaufstour ndhmen die Schweizer auch lange Wege in Kauf, so die GfK. Mehr als die
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Hélfte der Schweizer Haushalte kauften mindestens einmal pro Monat im Ausland
ein. Den groBten Anteil an den Auslandseinkdufen im stationaren Handel machen
dabei Nahrungsmittel sowie Near-Food-Produkte wie Korperpflege-, Haushalts-
und Hygieneartikel aus. An nachster Stelle folgten Bekleidung und Schuhe, Sport,
Wohnen und Spielwaren. Der Preis ist flir die Schweizer das wichtigste Argument,
um im Ausland einzukaufen. Der vorteilhafte Wechselkurs ermdogliche es, mit dem
gleichen Budget deutlich mehr an Waren zu erhalten. Ein weiterer Grund seien die
im Ausland oftmals weniger restriktiven Ladenoffnungszeiten.

Fir das laufende Geschéftsjahr 2016 erwartet das Staatssekretariat fiir Wirtschaft
(SECO) eine langsame Belebung der schweizer Konjunktur: Die Expertengruppe des
Bundes geht in ihrer aktuellen Konjunkturprognose von einer graduellen Beschleu-
nigung des Wirtschaftswachstums der Schweiz von 1,5 Prozent in 2016 auf 1,9
Prozent in 2017 aus, dies vor dem Hintergrund der deutlichen Wachstumsabkiih-
lung in 2015, die maRgeblich auf die Frankenaufwertung von Mitte Januar zuriick-
ginge. Dampfende Effekte hatten zudem die schwachere Expansion des Welthan-
dels und die nachlassende Dynamik der Inlandkonjunktur. Angesichts erwarteter
leichter Verbesserungen der internationalen Konjunktur fir 2016/2017 sieht die
Expertengruppe aber fir 2016 ein Wirtschaftswachstum von 1,5 Prozent. Mit Blick
auf das kommende Geschéftsjahr zeigen sich der BHB und die Branche verhalten
optimistisch, man gehe von einem Wachstum von 1,0 Prozent aus, so der Bran-
chenverband.

Uber den BHB Handelsverband Heimwerken, Bauen und Garten e.V.:

Der BHB — Handelsverband Heimwerken, Bauen und Garten e.V. vertritt als Wirtschaftsverband die
Interessen der Handelsbetriebe fiir Heimwerken, Bauen und Géartnern aus Deutschland, Osterreich und
der Schweiz (D-A-CH-Region) sowie weiterer Unternehmen der DIY-Branche aus Industrie und Dienst-
leistungssektor. Als Verband mit internationaler Ausrichtung ist der BHB in Deutschland, im deutsch-
sprachigen Ausland und Uber seine Mitgliedschaft in der European-DIY-Retail-Association (EDRA) in ganz
Europa aktiv. Dabei vertritt er die wirtschafts- und medienpolitischen Interessen der Branche und tritt in
den Dialog mit Politik, Medien, Verwaltung sowie Lieferanten und Dienstleistern. Im Verband sind 22
Handelsorganisationen und rund 220 Férdermitglieder aus Industrie und Dienstleistung organisiert. Die
Branche z&hlt in Deutschland rund 480.000 Beschéftigte. Der Gesamtbruttoumsatz der Bau- und Heim-
werkermarkte in Deutschland erreichte 2014 einen Wert von rund 17,6 Milliarden Euro.
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