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Homing,	
  Smart-­‐Home	
  und	
  	
  
altersgerechtes	
  Wohnen	
  bestimmen	
  
Produkttrends	
  
	
  
Homing	
  und	
  Outdoor-­‐Living,	
   Smart-­‐Home-­‐Anwendungen	
  und	
  das	
   Thema	
  
altersgerechtes	
  Wohnen	
  sind	
  die	
  aktuell	
  bestimmenden	
  Trends	
  für	
  die	
  Do-­‐
it-­‐yourself-­‐Branche.	
  Die	
  Gestaltung	
  des	
  Zuhauses	
  als	
  sozialer	
  Mittelpunkt,	
  
die	
  Ergänzung	
  mit	
  automatisierten	
  Haussystemen	
  und	
  Umbauten	
  für	
  bar-­‐
rierefreies	
  Wohnen	
  beförderten	
  derzeit	
  und	
  zukünftig	
  die	
  Sortimentspoli-­‐
tik	
   der	
   Bau-­‐	
   und	
   Heimwerkermarktbranche,	
   prognostiziert	
   der	
   Handels-­‐
verband	
  Heimwerken,	
  Bauen	
  und	
  Garten	
  e.V.	
  (BHB)	
  auf	
  seiner	
  Jahrespres-­‐
sekonferenz	
  am	
  7.	
  März	
  2016	
  in	
  Köln.	
  Auch	
  das	
  stärkere	
  Nachhaltigkeits-­‐
denken	
  der	
  Baumarktkunden	
  fördere	
  die	
  Branchenentwicklung.	
  	
  
	
  
„Homing	
   und	
   Outdoor-­‐Living	
   sind	
   nach	
   wie	
   vor	
   wichtige	
   Trends	
   mit	
   besonderer	
  
Bedeutung	
   für	
   die	
   Baumarktbranche“,	
   hebt	
   der	
   stellvertretende	
   BHB-­‐
Vorstandssprecher	
   Kai	
   Kächelein	
   hervor.	
   Die	
   Aufwertung	
   des	
   eigenen	
   Zuhauses	
  
zum	
  Mittelpunkt	
   des	
   Soziallebens	
   fördere	
  das	
   Kundeninteresse	
   an	
  modernen	
  Bo-­‐
denbelägen,	
  Tapeten	
  und	
  Wandfarben.	
  Auch	
  das	
  Thema	
  Garten	
  sei	
   in	
  Bewegung,	
  
so	
   Kächelein.	
   „Das	
   ‚grüne	
   Wohnzimmer’	
   ist	
   Ausdruck	
   der	
   Persönlichkeit	
   seines	
  
Besitzers,	
  das	
  Leben	
  mit	
  Familie	
  und	
  Freunden	
  findet	
  Zuhause	
  in	
  der	
  Natur	
  statt	
  –	
  
Outdoor-­‐Living	
   bleibt	
   angesagt“.	
   Baumarktkunden	
   seien	
   bereit,	
   in	
   den	
   eigenen	
  
Garten,	
   in	
  Pflanzen,	
  Gartenmöbel	
  und	
  Gartengeräte	
   zu	
   investieren.	
  Dies	
  belegten	
  
die	
  aktuellen	
  Umsatzzahlen	
  der	
  Branche	
  im	
  Bereich	
  der	
  Gartensortimente	
  deutlich,	
  
die	
   2015	
   zentrale	
   Wachstumstreiber	
   gewesen	
   seien.	
   Auch	
   der	
   aktuelle	
   Gesell-­‐
schaftstrend	
   Grillen	
   sei	
   sichtbarer	
   Ausdruck	
   der	
   Entwicklung:	
   Ein	
   Barbecue	
   mit	
  
Freunden	
   im	
   Sommer	
   und	
   sogar	
   jahreszeitenunabhängig	
   sei	
   heutzutage	
   gängiger	
  
Lifestyle	
  vieler	
  Haus-­‐,	
  Garten-­‐	
  und	
  Balkonbesitzer.	
  Zur	
  Umsetzung	
  der	
  Heimwerker-­‐
projekte	
   in	
  Haus	
  und	
  Garten	
   fragten	
  die	
  Baumarktkunden	
   zudem	
  verstärkt	
   Elekt-­‐
rowerkzeuge	
  wie	
  Bohrmaschinen,	
  Rasenmähroboter	
  oder	
  Motorsägen	
  nach.	
  Dabei	
  
würden	
   besonders	
   kabellose	
   akkubetriebene	
   Varianten	
   beliebter,	
   dies	
   aufgrund	
  
des	
  höheren	
  Aktionsradius	
  und	
  wegen	
  der	
  leistungsstarken	
  Lithium-­‐Ionen-­‐Akkus.	
  	
  
	
  
Auch	
   das	
   Trendthema	
   Smart-­‐Home	
   beschäftigt	
   die	
   Baumarktbranche.	
   „Automati-­‐
sierte	
   Haussysteme	
   sind	
   auch	
   bei	
   den	
   Baumarktkunden	
   gefragter	
   denn	
   je.	
   Eine	
  
intelligente	
  Hausautomation,	
  wie	
  etwa	
  die	
  tageszeitabhängige	
  Steuerung	
  von	
  Hei-­‐
zung,	
   Beleuchtung,	
   Lüftung	
   oder	
   Jalousien,	
   verspricht	
   mehr	
  Wohnkomfort,	
   Ener-­‐
gieeinsparungen	
   und	
   Sicherheit“,	
   betont	
   BHB-­‐Vorstand	
   Kächelein.	
   Der	
   Baumarkt-­‐
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handel	
   bediene	
   mit	
   seiner	
   aktuellen	
   Sortimentspolitik	
   erfolgreich	
   das	
   Interesse	
  
seiner	
  Kunden,	
  das	
  eigene	
  Haus	
  mit	
  modernen	
  Steuerungssystemen	
  auszustatten.	
  
	
  	
  
Mit	
  Blick	
  auf	
  den	
  demografischen	
  Wandel	
  behält	
  das	
  Thema	
  altersgerechtes	
  Woh-­‐
nen	
  große	
  Bedeutung.	
  „Die	
  für	
  uns	
  bedeutende	
  Kundengruppe	
  50Plus	
  strebt	
  nach	
  
Lebensqualität	
   im	
  Alltag	
   im	
   gewohnten	
   privaten	
  Umfeld.	
   Hierzu	
   ist	
   barrierefreies	
  
Wohnen	
  die	
  Voraussetzung“,	
  stellt	
  Kächelein	
  heraus.	
  Um	
  geh-­‐	
  und	
  fahrbare	
  Durch-­‐
gänge	
  zu	
  schaffen,	
  das	
  Bad	
  mit	
  bodengleichen	
  Duschen,	
  unterfahrbaren	
  Waschbe-­‐
cken,	
   höhergesetzten	
  WCs	
  barrierefrei	
   zu	
   gestalten	
  oder	
  die	
  Küche	
  durch	
  elektri-­‐
sche	
  Vorrichtungen	
  komfortabler	
  bedienbar	
  zu	
  machen,	
  fragten	
  die	
  Baumarktkun-­‐
den	
   Produkte	
   und	
   Einrichtungssysteme	
   zur	
   altersgerechten	
   Renovierung	
   nach,	
  
besonders	
  in	
  den	
  Bereichen	
  Bad/Sanitär,	
  Küche,	
  Treppen	
  und	
  Flure.	
  Auch	
  Komfort-­‐
produkten	
  wie	
  Sitz-­‐	
  und	
  Gehilfen,	
  Lesehilfen	
  sowie	
  Ein-­‐	
  und	
  Ausstiegsvereinfachun-­‐
gen	
  in	
  Bäder	
  und	
  Duschen	
  käme	
  zunehmend	
  Bedeutung	
  zu.	
  
	
  
Auch	
   das	
   gesellschaftlich	
   stärker	
   verbreitete	
  Nachhaltigkeitsdenken	
   bestimmt	
   die	
  
Umsatzentwicklung	
  der	
  Baumarktbranche.	
  Der	
  Trend	
  zum	
  Upcycling,	
  dem	
  gestalte-­‐
rischen	
   Wiederverwerten	
   oder	
   Umgestalten	
   von	
   alten	
   oder	
   alltäglichen	
   Gegen-­‐
ständen,	
  bringt	
  die	
  Heimwerker	
   in	
  die	
  Baumärkte,	
  um	
  das	
  nötige	
  Handwerkszeug	
  
zur	
   Umsetzung	
   der	
   Kreativprozesse	
   zu	
   beschaffen.	
   „Um	
   ihre	
   DIY-­‐Projekte,	
   neue	
  
Wohnideen,	
  Einrichtungs-­‐	
  und	
  Dekorationstipps	
  umzusetzen,	
  werden	
  von	
  unseren	
  
Kunden	
   alle	
   denkbaren	
   notwendigen	
   Gestaltungsmaterialien	
   und	
   erforderlichen	
  
Handwerkszeuge	
  nachgefragt“,	
   so	
  Kächelein.	
  Das	
   Interesse	
  betreffe	
  dabei	
  nahezu	
  
alle	
  Sortimentsbereiche.	
  Bereits	
  jeder	
  fünfte	
  Deutsche	
  ist	
  dem	
  Marktforschungsun-­‐
ternehmen	
   YouGov	
   zufolge	
   an	
   dem	
   Thema	
   interessiert	
   und	
   hat	
   schon	
   aus	
   Altem	
  
Neues	
  gemacht.	
  „Deutschland	
  ist	
  und	
  bleibt	
  das	
  Land	
  der	
  Heimwerker	
  –	
  Selberma-­‐
chen	
  spart	
  Geld,	
  schont	
  Ressourcen	
  und	
  verleiht	
  dem	
  Heimwerker	
  ein	
  befriedigen-­‐
des	
  Gefühl	
  nach	
  getaner	
  Arbeit“,	
  hebt	
  der	
  BHB-­‐Vorstand	
   in	
  Köln	
  hervor.	
   „Für	
  alle	
  
Unternehmen	
  unserer	
  Branche	
  gilt	
  es	
  nun,	
  mit	
  einem	
  ganzheitlichen	
  Leistungs-­‐	
  und	
  
Serviceangebot	
  auch	
  in	
  Zukunft	
  gute	
  Rahmenbedingungen	
  für	
  Heimwerker	
  zu	
  bie-­‐
ten.“	
  
	
  
	
  
	
  
Über	
  den	
  BHB	
  Handelsverband	
  Heimwerken,	
  Bauen	
  und	
  Garten	
  e.V.:	
  
	
  
Der	
   BHB	
   –	
   Handelsverband	
   Heimwerken,	
   Bauen	
   und	
   Garten	
   e.V.	
   vertritt	
   als	
   Wirtschaftsverband	
   die	
  
Interessen	
  der	
  Handelsbetriebe	
  für	
  Heimwerken,	
  Bauen	
  und	
  Gärtnern	
  aus	
  Deutschland,	
  Österreich	
  und	
  
der	
   Schweiz	
   (D-­‐A-­‐CH-­‐Region)	
   sowie	
  weiterer	
  Unternehmen	
  der	
  DIY-­‐Branche	
  aus	
   Industrie	
  und	
  Dienst-­‐
leistungssektor.	
   Als	
   Verband	
  mit	
   internationaler	
   Ausrichtung	
   ist	
   der	
   BHB	
   in	
   Deutschland,	
   im	
   deutsch-­‐
sprachigen	
  Ausland	
  und	
  über	
  seine	
  Mitgliedschaft	
  in	
  der	
  European-­‐DIY-­‐Retail-­‐Association	
  (EDRA)	
  in	
  ganz	
  
Europa	
  aktiv.	
  Dabei	
  vertritt	
  er	
  die	
  wirtschafts-­‐	
  und	
  medienpolitischen	
  Interessen	
  der	
  Branche	
  und	
  tritt	
  in	
  
den	
  Dialog	
  mit	
   Politik,	
  Medien,	
   Verwaltung	
   sowie	
   Lieferanten	
   und	
  Dienstleistern.	
  Im	
  Verband	
   sind	
   22	
  
Handelsorganisationen	
  und	
  rund	
  220	
  Fördermitglieder	
  aus	
  Industrie	
  und	
  Dienstleistung	
  organisiert.	
  Die	
  
Branche	
  zählt	
  in	
  Deutschland	
  rund	
  480.000	
  Beschäftigte.	
  Der	
  Gesamtbruttoumsatz	
  der	
  Bau-­‐	
  und	
  Heim-­‐
werkermärkte	
  in	
  Deutschland	
  erreichte	
  2014	
  einen	
  Wert	
  von	
  rund	
  17,6	
  Milliarden	
  Euro.	
  	
  

	
  


