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Sehr geehrte Teilnehmerinnen und Teilnehmer, 
liebe Branchenfamilie,

nun treffen wir uns wieder in Bonn, um uns über unsere Branche auszutauschen, Strategien zu entwi-
ckeln, in die Zukunft zu schauen – aber vor allem auch die aktuellen Herausforderungen zu diskutieren.

Diese sind leider auch in diesem Jahr 2023 nicht geringer geworden. Zwar ist die Pandemie mit allen 
Auswirkungen auf das Leben der Menschen zurückgedrängt, doch die Effekte von Kriegen und Krisen, 
Klimawandel, Umwälzungen in der weltweiten Energieversorgung etc. machen den Menschen besonders 
bei ihren verfügbaren Einkommen zu schaffen. Und damit auch uns, denn die Auswirkungen auf die 
Menschen und der Einfluss auf Ihr Konsumverhalten treffen natürlich auch die Bau- und Gartenfach
märkte. Glücklicherweise sind wir krisenerprobt, unsere Infrastrukturen halten vielen Stürmen stand. 
Doch das bedeutet auch, die aktuellen Ströme und Entwicklungen wachsam zu beobachten und Rezepte 
parat zu haben, wenn sich Gewohnheiten verändern, neue Skills und Sortimente gefragt sind oder auch 
einfach andere Trends bedient werden müssen.

Wir haben den diesjährigen Kongress mit ZUKUNFT +++ NACHHALTIG +++ GEMEINSAM überschrieben. 
Was zunächst wie eine Sammlung vereinzelter Schlagworte klingt, ist in Wirklichkeit sehr eng mit- 
einander verzahnt. Keine Zukunft ohne Nachhaltigkeit, keine Zukunft ohne ein gemeinsames Vorgehen. 
Deshalb haben wir auch in diesem Jahr ein aufmerksamkeitsstarkes Programm zusammengestellt, 
mit sehr hörenswerten Vorträgen und auch diesmal mit unserer neuen Rezeptur am Tag 2, die Sie als 
Teilnehmer mitten in die aktive Diskussion um effektives, operatives Handeln hineinträgt.

Wir freuen uns, wenn Sie mit uns in Bonn aktiv an der Zukunft der DIY-Branche arbeiten, und wir – eben-
so wichtig – auch wieder auf der Netzwerk-Ebene zusammenfinden.

Wir sehen und hören uns in Bonn!

Grußwort

Dr. Peter Wüst  
Hauptgeschäftsführer  
BHB – Handelsverband Heimwerken,  
Bauen und Garten e.V.

Peter Tepaß  
Mitglied des Vorstands OBI Group 
Holding SE & Co. KGaA, Sprecher  
des BHB-Vorstand



Programm

Vorabend – Dienstag, 28. November 2023 (Programmänderungen vorbehalten)

1. Kongresstag – Mittwoch, 29. November 2023 (Programmänderungen vorbehalten)

8.00 Uhr

Begrüßungskaffee im Foyer

8.45 Uhr
Peter Tepaß  

(Mitglied des Vorstands OBI Group Holding SE & Co. KGaA, 
Sprecher des BHB-Vorstands)

Dr. Peter Wüst (Hauptgeschäftsführer BHB)

Begrüßung / Grußwort BHB

9.00 Uhr
Torsten Safarik  

(Präsident, Bundesamt für Wirtschaft und Ausfuhrkontrolle)

Impulsvortrag und Gespräch – Das LkSG in 
der aktuellen Umsetzung in der Branche

9.20 Uhr
Michael Kuhndt  

(Executive Director, CSCP gGmbH)

Das zentrale gemeinsame Handlungs- und 
Innovationsprinzip des 21. Jahrhunderts 

• �Green Deal: Die Transformation der europäischen 
Agenda und die neuen Rahmenbedingungen

• �Nachhaltigkeit in Unternehmen: Brauchen wir 
Veränderungen im Sortiment?

• �Nachhaltigkeit als Kunden-/MitarbeiterInnenmehrwert 
und Innovationstreiber!

• �Gemeinsam für die Zukunft aktiv werden!

9.50 Uhr
Manuel van de Kamp (Chief Product Officer Customer 

Management, Obi Group)

Kunden-, Verkäufer und Datenzugang als 
Erfolgsfaktor für Partnerschaften 

• �Wie kann ein Lieferant/Partner sein Angebot  
durch Datenzugang verbessern

• �Wie kann ein Lieferant/Partner sein Angebot  
durch Verkäuferzugang verbessern

• �Wie kann ein Lieferant/Partner sein Angebot  
durch Kundenzugang wahrnehmbar machen

10.20 Uhr

Kaffee & Networkingpause

11.20 Uhr

Gesprächsrunde: Metaverse & KI im Handel
• Micro-Impulse und Diskussionsrunde 

Auf der Bühne: 
Kristian Kerkhoff (Inh. Demodern)
Marilyn Repp (Stellv. Geschäftsführerin, Mittelstand-Digital 

Zentrum Handel)
Manuel van de Kamp (Chief Product Officer Customer 

Management, Obi Group)
Moderation: Dr. Peter Wüst (Hauptgeschäftsführer BHB)

18.00 Uhr

Jahreshauptversammlung BHB 
Konferenzraum Bonn  
(Plenargebäude WCCB – World Conference Center Bonn)

19.00 Uhr

Get Together 

Foyer / Kongress-Ausstellung  
(Plenargebäude WCCB – World Conference Center Bonn)



1. Kongresstag – Mittwoch, 29. November 2023 (Programmänderungen vorbehalten)

12.05 Uhr
Sven Gruhl (Senior Director Vertrieb, Billie GmbH)

Neuer Standard für Baumärkte:  
Wonach suchen B2B Käufer im Checkout?

• �Kauf auf Rechnung im Omnichannel: Alle Vertriebs
wege können die performanteste Zahlmethode!

• �95 % der B2B-Kunden bevorzugen Kauf auf Rechnung 
als Zahlmethode

• �Liquiditätssicherung, Ausfallschutz, Entlastung der 
Buchhaltung und weitere Vorteile

12.20 Uhr
Theresa Schleicher (Handelsexpertin & Zukunftsforscherin, 

Autorin Retail Report (Zukunftsinstitut))

Next Growth im DIY-Handel: Die Zukunft der 
DIY Branche im Zeitalter der 2030er
Gesellschaftliche Megatrends, Konsum-und Werteparadig-
men der Konsument:innen 2030, Entwicklungen und Trends 
der nächsten Jahre, u.a.

• �Nachhaltige Entwicklungen und Next Circular:  
DIY in Zeiten des Konsumverzichts

• �Services der Zukunft: welche (digitalen) Services  
setzen sich durch

• �Power Tech: wenn Green AI auf Resilienz trifft
• �„Zero“ Products: Sortimente der Zukunft

12.50 Uhr

Mittagspause
mit BHB-Extra-Happen  
Raum Bonn, 13.30 bis 13.50 Uhr 
mit Prof. Bernd Glazinski (Inhaber MSA AG)

Großfläche in (West-)Afrika: Potential  
oder Wahnsinn? 

• � Bedarf & Marktstrukturen
• � Ertragspotentiale & Perspektiven
• � Investition & Management
• � Finanzierung & Förderung für Handel & Industrie

14.00 Uhr

Handelssession BHB� Raum Bonn

	 Tobias Strehle (Sales Director/Head of Seller 
 Partnerships Germany, ManoMano)

	 B2B: neues Eldorado für Händler?“ 

	 John Patric Grewe (Geschäftsführer, Markant )
    �BHB-Handelsmitglied Markant mit Neuigkeiten 

zu Nachhaltigkeit, Stammdaten und LkSG

Industry-Session HHG/IVG� Plenarsaal

	 Rüdiger Maas (Vorstand Institut für Generationenforschung)

    �„Wie tickt Generation Z“. 
• �Generationenforschung im Allgemeinen, wie ticken die 

verschiedenen Generationen und welche Aussagen kann 
man überhaupt über eine ganze Generation machen?

• �Lebenswelt der Generation Z
• �Arbeitswelt der heutigen Nachwuchskräfte
• �Quo Vadis? Was kommt danach?

15.20 Uhr

Kaffee & Networkingpause

16.00 Uhr
Gesprächsrunde mit: 
Nikolaus Blome  

(Journalist, Ressortleiter Politik RTL-Mediengruppe)
Rene Haßfeld (Vorsitzender der Geschäftsführung, toom)
Andreas Voll (Vorsitzender der Geschäftsführung,  

Unternehmengruppe fischer)

Dr. Peter Wüst (Hauptgeschäftsführer BHB)
• �Kommentar Blome: Lage in Deutschland & Europa 
• �Themenrunden: Gesellschaft / Infrastruktur / Politik / 

DIY-Handel
• �Einschätzung: Politische und wirtschaftliche 

Entwicklung 2024 / 2025

17.00 Uhr

Ende 1. Kongresstag 

18.30 Uhr

Verleihung DIY-Lifetime Award &  
Gala auf der MS Rheinenergie



2. Kongresstag – Donnerstag, 30. November 2023 (Programmänderungen vorbehalten)

2

8.30 Uhr

Begrüßungskaffee im Foyer

9.30 Uhr
Klaus Peter Teipel (Inhaber research & consulting)

Preise, Reisen & Co – was bleibt übrig für 
den DIY-Markt 23/24? 

• �Zahlen – Daten – Fakten zum DIY-Markt 
• �Wie Inflation und Tourismus-Boom die Umsätze 

beeinflussen
• Rückblick 2023/Hochrechnung 2024

10.00 Uhr

Short Break / Gang zu den Sessions

10.15 Uhr

Parallelsessions Teil 1

Roundtable „Personal“� Raum 1

Roundtable „Recht““� Raum 2

Roundtable „Logistik““� Raum 3

Roundtable „PUC““� Raum 4

Roundtable „Digitalisierung PoS““� Raum 5

Roundtable „New Retail DIY““� Raum 6

Roundtable „Google““� Raum 7

Roundtable „Cyber Resilience““� Raum 8

11.15 Uhr

Short Break / Gang zu den Sessions

11.45 Uhr

Parallelsessions Teil 2

Roundtable „Personal“� Raum 1

Roundtable „Recht““� Raum 2

Roundtable „Logistik““� Raum 3

Roundtable „PUC““� Raum 4

Roundtable „Digitalisierung PoS““� Raum 5

Roundtable „New Retail DIY““� Raum 6

Roundtable „Google““� Raum 7

Roundtable „Cyber Resilience““� Raum 8

12.30 Uhr

Espresso-Pause

12.45 Uhr
Kerstin Plehwe (Change & Leadership)

Don‘t Settle, Go Wild!
• �Die 7 neuen Regeln unternehmerischer Erfolge  

in unberechenbaren Zeiten
• �Das „neue Führen“ – zwischen Agilität und 

Beständigkeit, Geschwindigkeit und Resilienz,  
neuer Kommunikation und wichtige Ritualen

• �Inspiration und konkrete Umsetzungsvorschläge

13.15 Uhr
Dr. Peter Wüst (Hauptgeschäftsführer BHB) 

Verabschiedung

Ende des Kongresses –  
gemeinsames Mittagessen im Foyer



Roundtable „Personal“� Raum 1

KI im Personalwesen – wie Chat GPT und  
Co unsere Arbeit verändern (Teil 1)

Prof. Dr. Thomas Vogler, Mercator Consulting

Roundtable „Recht“� Raum 2

Gestritten wird immer – Aktuelles aus der Rechts-
sprechung zu Produkthaftung und -sicherheit

Dr. Ulrich Becker, Partner CMS HS

Roundtable „Logistik“� Raum 3“
Digitalisierung: Das Wertschöpfungspotential in 
der Logistik!?

Prof. Dr. Nektarios Bakakis, Professor für Handels- und 
 Vertriebsmanagement an der Hochschule Worms

Gerritt Höppner-Tietz, Geschäftsführer hagebau Logistik GmbH

Dr. Volker Lange, Leiter des Bereichs Verpackungs- und Han-
delslogistik, Fraunhofer Institut für Materialfluss und Logistik

Ingo Leiner, Mitglied des Vorstands der HORNBACH 
 Baumarkt AG

Roundtable � Raum 4
„Produktsicherheit, Umwelt, CSR (PUC)“
Praxisnahe Ansätze und Tools zur Umsetzung des 
Lieferkettensorgfaltspflichtengesetzes

Waleria Schüle, Helpdesk Wirtschaft und Menschenrechte 

Andreas Back, Leiter QM, Umwelt/Operativ  
Verantwortlicher Interner Lieferant/Lagerlogistik,  
HORNBACH

Sabrina Beckmann, Leiterin Qualitäts- und Nachhaltigkeits-
management, Globus Fachmärkte GmbH & Co.KG

Imke Ide, Leitung Ressort Product Compliance,  
Umwelt & CSR, BHB

Roundtable „Digitalisierung PoS“� Raum 5

FollowUp zur Gründungssitzung/Themen, Agenda 
und Arbeitsweise für die kommenden Jahre

Daniel Palmer,Bereichsleiter Prozesse & Prozess
management, Globus

Roundtable  „New Retail DIY“� Raum 6

Alter Wein in neuen Schläuchen?  
Oder echte Innovationen?

Prof. Bernd Glazinski, Inhaber MSA AG

Roundtable „Google“� Raum 7

Wo Leidenschaften leben:  
Chancen für DIY mit YouTube

Stefanie Burkert, Industry Manager, Home & Garden 
Google Germany GmbH

Jan Hieronimi, Retail Business Lead Display & Video 
Google Germany GmbH

Maike Schnell, Industry Leader Retail, Home & Garden 
Google Germany GmbH 

Roundtable „Cyber Resilience“� Raum 8

Tatort Cyber – Ermittlungen auf dem Weg  
zur Cyber Resilience

Michael Falk, Partner Consulting Cyber Security, KPMG 

2. Kongresstag – Donnerstag, 30. November 2023 (Programmänderungen vorbehalten)

11.15 Uhr

Short Break / Gang zu den Sessions

10.15 Uhr  –  Parallelsessions Teil 1



2. Kongresstag – Donnerstag, 30. November 2023 (Programmänderungen vorbehalten)

Roundtable „Personal“� Raum 1

KI im Personalwesen - wie Chat GPT und  
Co unsere Arbeit verändern (Teil 2)

Prof. Dr. Thomas Vogler, Mercator Consulting

Roundtable „Recht“� Raum 2

Product Compliance Fahrplan 2023/2024

Sebastian Jokusch, Founder | Product Compliance 
Consultant fox compliance GmbH

Roundtable „Logistik“� Raum 3

Eine Vision wird Realität – Der Digitale Zwilling

Dr. Volker Lange, Abteilungsleiter Verpackungs- und 
 Handelslogistik, Fraunhofer Institut für Materialfluss und 
Logistik (IML), Dortmund

Patrick Schwab, Corporate Business Development Manager 
DACHSER DIY Logistics, Köln 

Jens Wollmann, Department Head  
DACHSER DIY Logistics, Köln

Roundtable � Raum 4
„Produktsicherheit, Umwelt, CSR (PUC)“
Verpackungsdesign – Wie müssen zukunftsfähige 
Verpackungen aussehen?

Barbara Krauss, Circularity Manager, RecycleMe

Roundtable „Digitalisierung PoS“� Raum 5

Swipe, Tap, Profit! Wie mobile Endgeräte im Zu-
sammenspiel mit modernen POS-Systemen die 
Customerjourney im Baumarkt revolutionieren!“

Stephan Ritter, Senior Client Partner, Retail Lead DACH, 
Publicis 

Tom Schaafs, Group Creative Director, Publicis

Roundtable  „New Retail DIY“� Raum 6

Zukunft heißt weglassen: welche nachhaltigen 
Innovationen sind wirklich zukunftsfähig?

Alexander Kremer, Garten-Center Kremer

Theresa Schleicher, Zukunftsinstitut

Roundtable „Google“� Raum 7

Konsumententrends mit Google entdecken:  
DIY 2023

Stefanie Burkert, Industry Manager, Home & Garden 
Google Germany GmbH

Jan Hieronimi, Retail Business Lead Display & Video 
Google Germany GmbH

Maike Schnell, Industry Leader Retail, Home & Garden 
Google Germany GmbH 

Roundtable „Cyber Resilience“� Raum 8

Cyberangriff auf OASE

Thorsten Muck,Chief Executive Officer, Oase GmbH

11.45 Uhr  –  Parallelsessions Teil 2
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registrierte Unternehmen BHB-Kongress 2023

registrierte Unternehmen

Werden Sie mit Ihrem 
Unternehmen Werbepartner 
des BHB Kongress 2023.
Profitieren Sie von der Präsenz mit einem der drei 
Sponsoren-Pakete und erreichen Sie somit die gesamte Teilnehmerschaft .
Alle Sponsoringangebote und bisher registrierte Sponsoren 
und Teilnehmer finden Sie unter www.bhb-kongress.de/sponsoren

Ihr Ansprechpartner
Torsten Gralla • torsten.gralla@bhb.org
Telefon +49 (0) 221 277 595-15 • Fax +49 (0) 221 277 595 -79

Sponsoren-Pakete und erreichen Sie somit die gesamte Teilnehmerschaft .

Ansprechpartner 

BHB Marketing & Service GmbH  

Torsten Gralla

torsten.gralla@bhb.org 

Telefon +49 (0) 221 277 595-15 

Fax +49 (0) 221 277 595-79

Veranstalter 

Sponsoringmöglichkeiten 

I.  Gold-, Silber- & Bronze-Sponsor
In Kooperation  

mit:

Werbepartnerschaften

29. / 30. November 2023

www.BHB-Kongress.de

Das Top-Event der DIY-Branche.

3e Handels- und Dienstleistungs AG, ABUS August Bremicker Söhne KG, ACO Selbstbau Vertrieb GmbH, AGRAVIS Raiffeisen AG, Alfred Kärcher 
Vetriebs-GmbH, Alpina Farben GmbH, AS Industrievertretungen GmbH, AVS Holding Abrechnungs- und Verwaltungs-Systeme GmbH, BAHAG AG, 
BAUER DO-IT-YOURSELF KG, Bauhaus, BBE Handelsberatung GmbH, Billie GmbH, Boomex, Bosch Thermotechnik GmbH / Home Comfort, 
Bostik GmbH Niederlassung MEM, Briloner Leuchten GmbH & Co. KG, Brüder Schlau GmbH & Co. KG, Carl Capito Heiztechnik GmbH, Checkpoint 
Systems GmbH, Ciret GmbH, Classen Vertriebs GmbH, CMS HS, CONACORD Voigt GmbH & Co. KG, Conmetall Meister GmbH, Coop Genossen-
schaft, CPW Personalberatung - München, CSCP GmbH, Dachser SE, Dähne Verlag GmbH, DAW SE / GB Alpina Farben, Dehner Holding GmbH & 
Co. KG, Demodern GmbH, Deutsche Messe Hannover AG, diy Academy, DIY Element System GmbH, Döllken-Profiles GmbH, Dörner + Helmer 
GmbH, EO Executives Deutschland GmbH, Erismann & Cie GmbH, EUROBAUSTOFF Handelsgesellschaft mbH & Co.KG, European Aerosols GmbH, 
European DIY Retail Association (EDRA), Evergreen Garden Care Deutschland GmbH, fischer Deutschland Vertriebs GmbH, fischerwerke GmbH & 
Co. KG, Fiskars Germany GmbH, Floragard Vertriebs-GmbH, fox compliance GmbH, Franz Reinkemeier GmbH, Fraunhofer Institut für Materialfluss 
und Logistik (IML), Dortmund, Gabot, GARDINIA Home Decor GmbH, Garten-Center Kremer GmbH, Gartenland GmbH Aschersleben, gekartel AG, 
Genossenschaft Migros Zürich, GfK, Globe Union Germany GmbH, Globus Fachmärkte GmbH & Co.KG, GLORIA GmbH, Google Germany GmbH, 
Gust. Alberts GmbH & Co. KG, Gütermann Consulting GmbH, hagebau, Hailo-Werk Rudolf Loh GmbH & Co. KG, Hama GmbH & Co.KG, Hamberger 
Sanitary GmbH, Hansgrohe SE, Heinrich Kopp GmbH, HELLWEG Die Profi-Baumärkte GmbH & Co. KG, Henkel AG & Co KGaA, Holz.ConZert GmbH, 
Hornbach Baumarkt AG, Husqvarna Austria GmbH, Industrieverband Garten e.V., Institut für Generationenforschung, Inter-Union Technohandel 
GmbH, Interzero Circular Solutions Germany GmbH, Isaberg Rapid AB, Ivario Dienstleistungen GmbH, JUFOL GmbH, Julius Koch GmbH, 
 Kaufmann Neuheiten GmbH, Kerler GmbH, Kerstin Plehwe International, Kip GmbH, Knauf Bauprodukte GmbH & Co. KG, Knauf Gesellschaft 
m.b.H., KPMG AG, KRAUSE-Werk GmbH & Co. KG, Ledlenser GmbH & Co. KG, LEDVANCE GmbH, LR Sales & Consulting Handelsagentur e.K., 
 LUGATO GmbH & Co. KG, ManoMano, Marc Kreisel Consulting, Markant Deutschland GmbH, Marketing im Einzelhandel, Meffert AG, Mellerud 
Chemie GmbH, Mercator Consulting, Mercator-Consulting GmbH & Co KG, Messe Frankfurt Exhibition GmbH, Mittelstand-Digital Zentrum Han-
del, MSA AG, MTS Group / MarkenTechnikService GmbH & Co.KG, NBB Bau- und Heimwerkermärkte GmbH, Neuhofer Holz GmbH, OASE GmbH, 
OBI GmbH & Co. Deutschland KG, Obi Group Holding SE & Co. KGaA, Online Software AG, Otto Golze & Söhne, Paul H. Kübler Bekleidungswerk 
GmbH & Co.KG, Paulmann Licht GmbH, Pflanzen-Kölle Gartencenter GmbH & Co. KG, Positec Germany GmbH, POS TUNING GmbH, POWER FOR 
ALL Alliance, Power On Europe GmbH, Pricer (Germany) GmbH, Pronova Dichtstoffe GmbH & Co. KG, Publicis Sapient, Reclay Me, research & 
consulting, Retail Industry Advise, „Retail-Report“ (Zukunftsinstitut), Robert Bosch Power Tools GmbH, Rotho Kunststoff GmbH, RTL-Medien-
gruppe, Saarpor Klaus Eckhardt GmbH Neunkirchen Kunststoffe KG, SAKRET Trockenbaustoffe Europa GmbH & Co. KG, Sanitop-Wingenroth 
GmbH & Co. KG, Schneider Electric GmbH, Schulz Farben- und Lackfabrik GmbH, Schwitzke GmbH, SELIT Dämmtechnik GmbH, Soudal NV 
 Leverkusen, Steinel, suki international GmbH, SWG Schraubenwerk Gaisbach GmbH, Tegro AG, TERRES Marketing + Consulting GmbH, tesa SE, 
toom Baumarkt GmbH, TOX Dübel Technik GmbH, UHU GmbH & Co. KG, Unternehmensgruppe fischer, Ultrament GmbH, VDG, Wenko-Wenselaar 
GmbH & Co. KG, Why5 GmbH, WM Sales Support GmbH & Co. KG, wolfcraft GmbH, Worms University of Applied Sciences
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Bau- und Heimwerkermärkte



Die Goldsponsoren

Partner/Sponsoren

Interzero Circular Solutions Germany GmbH – Recycling und Kreislaufmanagement 
für die DIY-Branche
Aus Interseroh ist Interzero geworden! Der neue Name unterstreicht dabei, was wir tun: Mit 
unseren innovativen „zero waste solutions“ führen wir Wertstoffe im Kreislauf und tragen 
zusammen mit unseren Kunden zur Rohstoffsicherung bei – für eine Welt ohne Abfall. Ge-
meinsam mit vielen DIY-Produzenten schließen wir vielfältige Produkt-, Material- und Logis-

tikkreisläufe: von der bundesweiten Rücknahme und Verwertung gewerblich anfallender Verpackungen wie Transportverpackungen 
bis zum Recycling von Elektroaltgeräten und Batterien. Hier bieten wir auch für die neuen Anforderungen von VerpackG und Elekt-
roG passgenaue Lösungen. Mit Interzero erfüllt die DIY-Branche alle gesetzlichen Vorgaben sicher und nachhaltig. Auch für die Wie-
derverwendung von Produktresten oder Gebrauchtwaren aller Art, wie z. B. Baumaterialien, entwickeln und organisieren wir indivi-
duelle Recyclinglösungen. Immer mit dem Ziel, Abfälle zu vermeiden oder für neue Anwendungen zu nutzen und primäre Ressourcen 
zu sparen. Weitere Informationen finden Sie unter www.interzero.de

Die POWER FOR ALL Alliances ist eine der größten markenübergreifenden 18V Akku- 
Systeme. DER Akku für dein Zuhause ist Technologie der Spitzenklasse bei höchster Qualität.
Bosch ist hier Pionier in der Batterie-Entwicklung und investiert in Technologien, die die 
 Lebensqualität aller Verwender verbessert. Die POWER FOR ALL Alliance bietet dem Endver-
wender die größte Anwendungsvielfalt und erweitert diese konsequent um neue Lebens- 
und Anwendungsbereiche.

Das unterstreicht die Vision, die Lebensqualität aller Menschen zu verbessern – für maximale Flexibilität und höchsten Komfort.
 www.powerforall-alliance.com/de

#allesmachbar – eine der führenden Adressen für DIY in Deutschland und Europa 
Mit OBI lässt sich das Zuhause kreativ und selbst gestalten. Das Angebot umfasst Produkte 
und Serviceangebote für die Bereiche Heimwerken, Bauen und Garten. Die Befähigung, das 
eigene Zuhause nach den eigenen Vorstellungen, Möglichkeiten und DIY-Kenntnissen umzu-
setzen, steht für OBI an erster Stelle. Neben dem stationären Handel setzt OBI auf digitale 
Kunden- und Beratungskommunikation über die Plattform heyOBI mit inzwischen mehr als 

fünf Millionen registrierten Nutzer:innen. Alles machbar“ mit OBI bedeutet, dass OBI Kund:innen alle Produkte, die sie für die Gestal-
tung ihres Zuhauses brauchen, mit der passenden Beratung über alle Zugänge - stationär und digital - erhalten. OBI ist heute euro-
paweit mit mehr als 640 Märkten aufgestellt. Neben dem deutschen Heimatmarkt ist OBI auch in neun weiteren europäischen Län-
dern vertreten: Bosnien-Herzegowina, Italien, Österreich, Polen, Schweiz, Slowenien, Slowakei, Tschechische Republik und Ungarn. 
OBI ist ein Unternehmen der Tengelmann Gruppe.
 www.obi.de
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Alpina. Die Farbexperten.
Seit über 100 Jahren vertrauen Verbraucher auf Produkte der bekanntesten und beliebtesten Marke für 
Anstrichmittel in Deutschland. Als einer der innovativsten Hersteller im Farbensegment spricht Alpina 
durch einzigartige Produktkonzepte neue Zielgruppen an und sichert dem Handel so nachhaltiges Wachs-
tum und hohe Wertschöpfung. Als absolute Anker-Marke im Farbensegment ist Alpina ein krisenbeständi-

ger Frequenzbringer für den Handel und schafft Orientierung für Verbraucher am POS. Das Leadprodukt „Alpinaweiß“ steht seit über 
100 Jahren für ausgezeichnete Produktqualität und einzigartiges Weiß. Aus gutem Grund Europas meistgekaufte Innenfarbe.
 � www.alpina-farben.de 

Immer die richtige Befestigungslösung
Das Familienunternehmen fischer mit Sitz in Waldachtal hat 2022 mit weltweit rund 5.600 Mitarbeitern 
einen Umsatz von 1,14 Milliarde Euro erzielt. Es umfasst 50 Gesellschaften in 38 Ländern und exportiert  
in rund 120 Länder. fischer bietet Kunststoffdübel, Stahlanker, chemische Befestigungssysteme und 
Schrauben. Perfekt auf Anwendungen zugeschnit-tene Systemlösungen umfassen Ankerschienen sowie 

Fassaden-, Installations- und Brandschutzsysteme. Kunden erhalten zudem Bohrer, smarte Tools und vieles mehr. Hinzu kommen 
Weltneuheiten, wie der Bauroboter BauBot zum automatisierten Bohren, Reinigen und Markieren von Bohrlöchern sowie Installieren 
der Befestigungslösungen, und die Sensorik-Lösung fischer Construction Monitoring zum Überwachen verbauter Befestigungen.  
Mit einem umfangreichen Serviceangebot unterstützt fischer Kunden optimal.� www.fischer.de 

HORNBACH – Es gibt immer was zu tun
HORNBACH ist ein unabhängiges, familiengeführtes und börsennotiertes Großunternehmen, das im 
Geschäftsjahr 2022/2023 einen Umsatzanstieg um 6,6 Prozent auf 6,3  Mrd. Euro verzeichnete. 1877 
gegründet, kann HORNBACH als einziges Unternehmen der Baumarktbranche auf eine sechs Generationen 
überdauernde Firmengeschichte zurückblicken. Derzeit betreibt der Konzern 171 Bau- und Gartenmärkte 

(inklusive Fachmärkte) sowie Onlineshops in neun Ländern Europas.
Mit Pionierleistungen wie dem ersten kombinierten Bau- und Gartenmarkt (1968), dem ersten Megastore (1980) und dem ersten 
Baumarkt mit Drive-in (2003) beweist HORNBACH ständig aufs Neue seine Innovationskraft. HORNBACH gilt seit Jahrzehnten als 
Jobmaschine: Mittlerweile sind gut 25.000 Mitarbeiter am Erfolg des Unternehmens beteiligt.� www.hornbach.de 

Respekt, wer’s selber macht: 
toom gehört mit mehr als 300 Märkten im Portfolio, rund 18.000 Beschäftigten und einem Brutto-Umsatz von 
rund 3,1 Milliarden Euro zu den führenden Anbietern der deutschen Baumarkt-Branche. toom unterstützt – ob 
stationär in den Märkten bundesweit oder online auf toom.de – als kompetenter Partner im Bereich Selberma-
chen, Kund:innen bei Umsetzung ihrer Vorhaben und motiviert sie bei der Realisierung ihrer Projekte. Verant-

wortliches und respektvolles Handeln im Sinne der Gemeinschaft ist  für toom als Unternehmen der REWE Group Bestandteil der Unter-
nehmensphilosophie. Mit „Gut für mich. Gut für die Umwelt. Gut für mein Portemonnaie“ stellt toom den Dreifachnutzen für Kund:innen 
in den Mittelpunkt.� www.toom.de 

Die 1959 gegründete WENKO-Wenselaar GmbH & Co. KG ist mit einem Sortiment von über 5.000 Marken-
artikeln einer der führenden Anbieter innovativer Produktlösungen für Bad, Küche, Wäsche, Wohnen und 
europaweit die Nr. 1 im Segment „Befestigen ohne bohren“. Das Familienunternehmen steht für Qualitäts-
produkte mit hohem Verbrauchernutzen, funktionelles Design und faires Preis-Leistungs-Verhältnis. 
� www.wenko.com 
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Als Dienstleistungsunternehmen, das 
sich auf DIY-Märkte spezialisiert hat, 
verfügen wir durch unsere mehr 
als  25-jährige Markterfahrung und 
 Tätigkeit über ein umfangreiches 

Know-how, um Ihre Sortimente kompetent und zuverlässig bei 
Ihren Kunden zu vertreten. Wir verfügen über ein europaweites 
Netz professioneller Dienstleister und garantieren einen ein-
heitlichen Qualitätsstandard auf hohem Niveau. Neue Ideen 
finden, vorhandene Strukturen optimieren und dem Kunden 
nachhaltige Qualität bieten.  www.asiv.gmbh

DOMOTEX, the Home of Flooring, 
präsentiert vom 11. bis 14. Januar 
2024 in Hannover die ganze Welt 
des Bodenbelags. Weitere High-
lights sind „The Green Collection“, 

Life Vorführungen, gestaltete Mood-Räume und erstmals mit 
Länderfokus „Insight Italy“. Ob bei unseren After-Work Events 
oder zur DOMOTEX Party – die Branche trifft sich auf der 
 DOMOTEX! www.domotex.de

eBay ist ein weltweit führendes 
Handelsunternehmen, das Millio-
nen Käufer*innen und Verkäufer*in-
nen in mehr als 190 Märkten auf der 
ganzen Welt verbindet und wirt-

schaftliche Möglichkeiten für einzelne Menschen, Entrepre-
neur*innen sowie Unternehmen und Organisationen jeder 
Größe schafft. Weitere Informationen über das Unternehmen 
und sein globales Portfolio finden Sie unter:
 www.ebayinc.com

Die EUROBAUSTOFF ist die Ko-
operationszentrale und Dienst-
leistungscampus mit Sitz in Bad 
Nauheim und Karlsruhe für derzeit 
448 mittelständische Baufachhänd-

ler. Mit 1.682 Standorten und mehr als 40.000 MitarbeiterInnen 
sowie einem Einkaufsvolumen von 9,07 Mrd. EUR (Stand: 
01/2023) ist die EUROBAUSTOFF Europas führende Fach-
handelskooperation für Baustoffe, Holz und Fliesen.
 www.eurobaustoff.com

Vierfache Frankfurter Messepower 
im Januar:
Den Start macht die Heimtextil, die 
weltweite Leitmesse für Wohn- und 
Objekttextilien,  vom 9. bis 12. Januar 

2024. Anschließend finden vom 26./27. bis 30. Januar 2024 die 
drei Konsumgüterleitmessen Ambiente, Christmasworld und 
Creativeworld zeitgleich statt. Frankfurt ist damit das Zentrum 
der globalen Ordersaison. Hier werden die angesagten Trends 
präsentiert und die globalen Metatrends erfahr- und sichtbar.
 www.messefrankfurt.com

Das Familienunternehmen Dachser
ist weltweit in 42 Ländern und 376 
Standorten mit rund 31.760 Mitar-
beitenden vertreten. Der Logistik-
dienstleister bietet Transportlogis-

tik, Warehousing und kundenindividuelle Services innerhalb 
der Business Fields Dachser Air & Sea Logistics und Dachser 
Road Logistics. Ergänzt wird das Angebot durch übergreifende 
Kontraktlogistik-Services sowie branchenspezifische Lösun-
gen, zum Beispiel DACHSER DIY Logistics.  www.dachser.de

Mitmachen, anpacken, selbermachen!
Unser Herz schlägt für Do it yourself, 
Heimwerken & Gärtnern. Wir bilden 
bundesweit kreative Selbermacher 
aus. Im Vordergrund steht die profes-

sionelle Vermittlung von Theorie und Praxis, sowohl für Einsteiger 
als auch für Fortgeschrittene. Außerdem ist die DIY Academy der 
perfekte Multiplikator für Ihre Marke und Produkte in der Welt der 
Bau- und Heimwerkermärkte sowie Gartencenter. Neben der pro-
fessionellen Presse- und Medienarbeit sowie Content-Produktion 
bieten wir Heimwerkerkurse für Baumärkte und Gartencenter zur 
Kundenbindung an. Darüber hinaus sind wir idealer Partner für die 
Kompetenzstärkung Ihrer Fachverkäufer – durch Praxisseminare 
und Web-based Trainings. diy-academy-partner.eu

Ein neuer Standard für die Art wie 
Unternehmen einkaufen
Die Art und Weise, wie Unte-
rnehmen einkaufen und verkaufen, 
verändert sich. Deshalb bringt Billie

den geschäftlichen Zahlungsverkehr in die digitale Welt. 
Als führender Anbieter von Buy Now, Pay Later (BNPL)-Zah-
lungslösungen für Geschäftskunden ermöglicht das in Berlin 
an sässige Fintech Händlern, ihren Geschäftskunden die be-
liebteste Zahlungsmethode im B2B-Bereich anzubieten – Kauf 
auf Rechnung.  www.billie.io
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Bei Kärcher arbeitet ein 15.330-köp-
figes Team in 80 Ländern gemein-
sam daran, die Welt ein Stück sau-
berer zu machen. Als Marktführer in 
der Reinigungstechnik bietet Kärcher 

global Lösungen rund um Reinigung und Pflege an und erzielte 
damit im Jahr 2022 einen Umsatz von 3,16 Milliarden Euro.
 www.kaercher.de

Kaufmann Neuheiten GmbH ist ein 
über 30-jähriges, internationales 
Vertriebsunternehmen mit Kern-
geschäft in den Bereichen Auto-
zubehör, Reiseaccessoires, Lufter-

frischer, Beauty sowie Lizenzprodukte. Mit einem 
Full-Service-Ansatz unterstützt das Unternehmen inter-
nationale Marken, im europäischen Markt Fuß zu fassen. Wir 
beliefern regelmäßig über 50 Handelspartner und mehr als 
30.000 Verkaufsstellen weltweit.
 www.kaufmann-neuheiten.de

Die hagebau: Das sind rund 350 
 Gesellschafter, die zu einer der 
marktführenden Kooperationen zu-
sammengeschlossen sind, um ge-
meinsam mehr zu erreichen – im 
Baustoff-, Holz- und Fliesenhandel, 

in der Do-it-yourself-Branche und im Onlinehandel auf 
 www.hagebau.de und
 www.hagebau.at

Hama – der führende Anbieter für 
technisches Zubehör.
2.500 Mitarbeiter an 20 Standorten 
weltweit geben ihr Bestes für Pro-
duktqualität und individuellen Ser-
vice. Unser breites Portfolio mit 

18.000 Produkten und über 3.000 Neuheiten pro Jahr bietet 
für jeden Bedarf die passende Lösung. Wir sind 130-fach aus-
gezeichnet, z. B. „Kundenliebling“ 2018 – beliebteste Marke. 
 www.hama.com

Als mittelständische, auf europäi-
scher Ebene agierende Unterneh-
mensgruppe, tätig in Vermehrung, 
Produktion und Vertrieb von Saat-
gut, Blumenzwiebeln, Pflanzkartof-

feln und Aktionsartikeln für den Hobbygärtner, bieten wir mit 
unserer starken Marke „Quedlinburger Saatgut“, welche sich 
durch einen großen Bekanntheitsgrad und einer hohen Ver-
braucherakzeptanz auszeichnet, ein breites, qualitativ hoch-
wertiges Sortiment. www.quedlinburger-saatgut.de

GLORIA – die Marke für mehr 
 Sicherheit
Wir sind Vollsortimenter im Bereich 
vorbeugenden Brandschutz. Unser 
Liefersortiment umfasst Feuerlö-

scher, sowie ein breites Programm an Rauchwarn- , Hitze-, 
Wasser – und CO- Meldern aus konzerneigener Fertigung. Lö-
schdecken und CO2 Monitore runden das Sortiment ab.
 www.gloria.de

IVARIO ist Europas führender Anbie-
ter im Segment Wohnraumgesund-
heit und der Coach für gesundes 
Wohnen. Als Tochtergesellschaft der 
akkreditieren GBA Group macht 

 IVARIO fachliche Expertise für Jedermann zugänglich. Die Pro-
duktpalette umfasst Home-Testing Sets für die Analyse der 
Wasser- und Bodenqualität, sowie Schimmel- und Asbest-
vorkommen. Kunden führen die Probeentnahme selbständig 
durch und erhalten ihr Testergebnis im Anschluss an die Labor-
analyse digital. www.wassertest-online.de

Wir sind Spezialist in der Entwick-
lung von interaktiven, digitalen Sys-
temlösungen für den Point of Sale, 
speziell im DIY. Dafür nutzen wir 
selbst entwickelte Hardware und 

Softwareprodukte.
Abgerundet wird unser Portfolio von maßgeschneiderten Ser-
vices und Dienstleistungen für den Betrieb der Systeme. Da-
durch steigern unsere Kunden Ihre Verkaufszahlen, die Shop-
per-Zufriedenheit und Kundenbindung.
 www.gekartel.de
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Ihr regionaler Spezialist für „Textile 
Werbemittel“ wie Baumwollta-
schen, Rucksacktragetaschen oder 
Big Shopper. Individuell bedruckt 
oder bestickt oder gerne mit unse-

ren regionalen Motiven. 
Mit unseren Tragetaschen mit regionalen Motiven zeigen Sie 
Verbundenheit zu Ihrer Stadt und Region. Diese erhöhen die 
Kaufbereitschaft des Endkunden, generieren höhere Umsätze. 
Regional wechselnde Motive, bedruckt auch in verschiedenen 
Farben. Neu Tragetaschen mit tollen Tiermotiven.
 www.kerler.de

Die Franchise-Experten
Die NBB Gruppe mit insgesamt 
über 750 Standorten und 8 Franchise-
systemen gehört zu den führen-
den Multi-Franchisespezialisten in 

Deutschland und ist in der Baumarktbranche mit den  
Systemen bauSpezi und BAUAKTIV vertreten. Die wichtigste 
Grundregel unseres unternehmerischen Handelns lautet, den 
Erfolg und den Nutzen bei unseren mittelständischen Partner-
unternehmen sicherzustellen. www.bauspezi.de

Bau- und Heimwerkermärkte

FN Neuhofer zählt es als anerkann-
ter Anbieter für Leistensysteme und 
Zubehör für Boden, Wand und 
Decke zur internationalen Branchen-
spitze und betreut Kunden in ca. 

70 Ländern der Welt (Exportrate 96 %). Die Marke FN Neuhofer 
verbindet innovative Produkte mit modernsten Technologien, 
Qualität, Zuverlässigkeit, bestem Service und schnellste 
 Lieferzeiten.  www.fnprofile.com

Die Online Software AG unterstützt 
den Handel mit Softwarelösungen 
für professionelle Filialwerbung im 
Bereich der medienübergreifenden 
Instore-Kommunikation. Mit der 

Softwareplattform PRESTIGEenterprise bietet die Online Soft-
ware eine perfekte Basis für ganzheitliche Kommunikations-
konzepte am POS unter Einbindung von gedruckten und digi-
talen Medien, vom Bildschirm bis zum Plakat, von der Waage 
bis zur App.  online-software-ag.com/de/

Elektronische Preisschilder für den 
Handel und die Logistik
Pricer, ein in Stockholm ansässiges 
Unternehmen, behauptet seit mehr 
als drei Jahrzehnten seine domi-

nierende Marktposition als Partner weltweit führender Bau-
märkte, Lebensmittelhändler, Drogeriemärkte und Elektronik-
fachmärkte. Kern des Portfolios von Pricer ist die 
ESL-Technologie (Elektronische Regalschienenschilder), 
 basierend auf einem Netzwerksystem mit interferenzfreier, 
 optischer Übertragungstechnologie. www.pricer.com/de/

Gegründet 1936 in Hestra, Schwe-
den, ist Rapid heute eine weltweit 
führende Marke innerhalb von Acco 
Brands. Unser Sortiment umfasst 
Tackern, Niettechnik, Heißluftpisto-

len und Heißkleben und wird in mehr als 120 Ländern vertrie-
ben.  Unsere Grundwerte - Tradition, Design und Innovation - 
machen den Unterschied beim Produkt und für den Nutzer.
 www.rapid.com/de-de/

Power On Tools ist ein Hersteller 
von hochwertigen Inspektionslam-
pen und Powerstation und erweitert 
sein Sortiment für den DIY-Markt. 
Von der 2.000W Powerstation mit 

 integrierter Feuerlöscheinheit, über robuste akkubetriebene 
Inspektions- und Arbeitsleuchten, bis hin zum Balkonkraft-
werk bietet PowerOn Tools energieeffiziente Produkte an, da 
Energie sparen, erzeugen und speichern aktuelle Themen sind.
 www.power-tools-gmbh.com

Seit 1998 stehen wir von POS TUNING 
für perfekte Produktpräsentation 
am Point of Sale. Wenn sich Produk-
te und Marken jederzeit in optimaler 
Sicht- und Griffposition im Super-

marktregal präsentieren, dann steckt mit größter Wahrschein-
lichkeit ein System von POS TUNING dahinter. Mit unseren 
 Lösungen automatisieren und digitalisieren wir die Regale im 
stationären Einzelhandel. www.postuning.de
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Unser Dienstleistungsportfolio be-
inhaltet:
•  Key Account Management Retail 

national/international
•  Einrichtungen (Auf- und Umbauten)

•  Marktbetreuung (mit zeitnaher Berichtserstattung)
•  Schulungen (POS Schulungs-Konzept für Mitarbeiter im 

DIY-Handel ,,levelcoaching“
•  Visuelles Reklamations-Management
•  Elektronische Verkaufsflächenerfassung/Verwaltung
•  POS-Material, Lagerung, Versand
•  POS-Modul/Raster-Planung
 www.wm-sales.support

Wir sind globaler Spezialist für Energie-
management und Automation in 
Wohn- und Zweckbauten, Rechen-
zentren, Infrastruktur und Fertigungs-
industrie. Vom Kraftwerk bis zur Steck-

dose setzen professionelle Anwender in mehr als 100 Ländern auf 
unsere Lösungen. Dabei erwirtschaften wir einen Umsatz von 
25 Mrd. Euro und investieren 5% in nachhaltige Forschung und 
Entwicklung. www.se.com/de/de/



Die Medienpartner

BaumarktManager ist das Marke-
tingmagazin der Do-it-yourself- 
Branche. Die Zeitschrift erreicht den 
 gesamten Einzelhandel mit Do-it-
yourself -Abteilungen sowie den 

 spezialisierten Betriebsformen mit Bau, Heimwerker- und 
 Gartenbedarf. Schwerpunkt der redaktionellen Konzeption sind 
Reportagen aus dem In- und Ausland, Marktübersichten, Darstel-
lung von Marketingkonzeptionen sowie aktuelle Meldungen aus 
der Do-it-yourself-Branche. Ein Großteil des redaktionellen 
 Inhalts erscheint exklusiv nur im BaumarktManager.
 www.baumarktmanager.de

 

diy ist das Fachmagazin für die Bau-
markt- und Gartencenter-Branche. 
Neben aktuellen Nachrichten und 
Meldungen erscheinen in jeder Aus-
gabe Fachbeiträge, Marktanalysen 

sowie Reportagen aus Industrie und Handel. Mit dem „Immer-
dabei-Abo“ kann man diy lesen wann, wo und wie man will: 
Print – Digital – Online. Zudem veröffentlicht die diy-Redaktion 
jährlich Marktstatistiken und Handelsdaten über die wichtigs-
ten Branchenplayer.

 www.diyonline.de

GABOT ist das umfangreichste Fach-
informationsportal für den professio-
nellen Gartenbau im deutschspra-
chigen Raum. Seit 1999 ist GABOT im 
Internet verfügbar. GABOT hat sich 

 innerhalb dieser Zeit von einer Gartenbausuchmaschine zu 
 einem führenden Internet-Portal für die gesamte Grüne Branche 
entwickelt.
 www.gabot.de


